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“Fundada em 1951, numa sala do MASP, por um grupo de
publicitarios, a ESPM talvez seja um dos maiores
exemplos mundiais do sucesso de uma iniciativa particular
e comunitaria, que progrediu e gerou frutos sem gue estivesse a
servico da producao de lucros para uma familia,
dividendos para acionistas ou que fosse tutelada pelo
Estado com recursos dos contribuintes.”

J. Roberto Whitaker Penteado
Diretor-Presidente da ESPM
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Profissionais que desejavam profissionalizar e solidificar a profissdo publicitaria no Brasil
criaram a Escola Superior de Propaganda e Marketing, a ESPM. Formando verdadeiros
especialistas em nego6cios, a escola influenciou os padrbes hoje consolidados no

mercado, sendo reconhecida como a melhor escola de comunicac¢éo e negdcios do pais.

Sempre atenta as necessidades que o0 mercado apresenta, a ESPM investe em
profissionais que aliam a teoria a pratica, refletindo a realidade e lancando tendéncias.
Isso porque, na ESPM, a inovacéo tem o mesmo espaco que a tradicdo. E assim que a
mais moderna completa infraestrutura convive com as melhores opc¢des de curso de

graduacdo, extensdo, pos-graduacédo e MBA.

E o resultado disso € que, ha 60 anos, a ESPM vem formando milhares de profissionais
que, hoje, exercem funcdes de destaque em todas as areas de negocios: industrias,
servicos, atividades comerciais, agéncias de propaganda e empresas de consultoria

especializadas em comunicacao mercadologica, design e rela¢des internacionais.

Conheca agora toda a infraestrutura e as possibilidades que a ESPM oferece para alunos

dos cursos de graduagéo em:

* Administracdo com Foco em Marketing e Gestao do Entretenimento;
* Comunicacdo Social com Habilitagdo em Jornalismo;

* Comunicagdo Social com Habilitagdo em Publicidade e Propaganda;
* Design com Foco em Comunicacédo Visual ou Animacao;

* Relagdes Internacionais.
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EXAME

DIA DO EXAME: 10 de novembro de 2013

Local do Exame: Rua do Rosario — Centro — Rio de Janeiro — RJ. A sala e o andar serdo
divulgados a partir do dia 8 de novembro de 2013, a partir das 17h.

Horario do Exame: 10h
Os portdes serao abertos as 9h e fechados pontualmente as 9h45. Nao é permitida a
entrada de candidatos apo6s o fechamento dos portdes em hipétese alguma.

Documento necessario ao exame:

- Cédula de Identidade expedida pela Secretaria de Seguranca Publica;

- Cédula de Identidade das Forcas Armadas e da Policia Militar;

- Cédula de Identidade para Estrangeiros emitida por autoridade brasileira;

- Cédula de Identidade fornecida por Ordem ou Conselho Profissional, como por exemplo
CREA e OAB;

- Certificado de reservista;

- Carteira de Trabalho;

- Passaporte;

- Carteira de Motorista.

Somente sera permitida a realizacdo do exame aos candidatos que portarem a

original de algum destes documentos, caso contrario o candidato sera impedido.



Inscricoes

INSCRICOES

As inscricbes para o Vestibular 2014 serdo feitas exclusivamente na WEB, no site

www.espm.br/vestibular.

Inicio e término: 2 de setembro a 6 de novembro de 2013

Taxa de inscri¢ao:

R$ 120,00 — Vestibulando

R$60,00 — Treineiro

- Ndo ha devolucao da taxa de inscricdo em hipétese alguma,;

- A taxa de inscricdo devera ser paga em qualquer agéncia bancéria ou cartdo de crédito
(Visa) até o vencimento, conforme boleto bancario gerado no ato da inscrigéo.

Para Inscricéo:

- O Candidato é considerado inscrito ap0s o preenchimento da ficha de inscricdo no site e
recolhimento da taxa.

- Lembramos que para realizacdo da inscricdo sera necessario informar o n°® do CPF
préprio ou do responsavel financeiro e um e-mail.

- Havera opcao propria para treineiros (candidatos que nado terdo concluido o Ensino

Médio no periodo de matricula e realizardo o exame apenas para treinamento).

As pessoas portadoras de deficiéncia participardo do vestibular em igualdade de
condigcbes com os demais candidatos, € necessario, contudo, que o candidato nessa
condigdo comunique a instituicio com no minimo 20 dias de antecedéncia a realizagéo do

exame.

No dia do exame todos os candidatos deveréo trazer:
1) Documento de Identidade oficial e original;
2) Comprovante de recolhimento da taxa de inscrigcao;
3) Caneta esferografica preta ou azul escura.


http://www.espm.br/vestibular

Informacoes Importantes

INFORMACOES IMPORTANTES

- O candidato devera chegar ao local com 1 (uma) hora de antecedéncia,

- Nao ha revisao de prova e redacédo, tdo pouco, discussdo dos critérios de correcao em
hip6tese alguma;

- A folha de resposta é personalizada e ndo podera conter rasuras;

- O exame tem duragdo méaxima de 5 (cinco) horas;

- SO sera permitida a entrada e a realizacdo da prova os candidatos munidos do
comprovante de inscricdo e a original do documento de identidade. N&o serdo aceitas
copias ou copia autenticada em hipotese alguma;

- No ato da aplicacdo da prova, serd conferida a identificagdo dos candidatos pelo
documento de identidade original,

- N&o sera permitida a entrada de alunos portando comunicadores eletrénicos de qualquer
espécie;

- N&o sera permitido o uso de bonés durante a realizacdo da prova.



Vagas / Horarios das Aulas

VAGAS / HORARIO DAS AULAS

Curso Total de vagas

ADMINISTRACAO
Foco em Marketing e Gestdo do Entretenimento — 1° Semestre/2014 100 vagas
Foco em Marketing e Gestdo do Entretenimento — 2° Semestre/2014 50 vagas

Horario: do 1° ao 4° semestres das 8h as 13h20, do 5° ao 8° semestres das 18h30 as 22h50;

DESIGN
Linha de Formag&o em Comunicagéo Visual ou Animagéo — 1° Semestre/2014 50 vagas
Linha de Formacao em Comunicacao Visual ou Animagéo — 2° Semestre/2014 30 vagas

Horario: do 1° ao 4° semestres das 8h as 13h20, do 5° ao 8° semestres das 18h30 as 22h50;

COMUNICACAO SOCIAL
Habilitacdo em Jornalismo — 1° Semestre/2014 100 vagas
Habilitacdo em Jornalismo — 2° Semestre/2014 50 vagas

Horario: do 1° ao 4° semestres das 8h as 13h20, do 5° ao 8° semestres das 18h30 as 22h50;

COMUNICACAO SOCIAL
Habilitacdo em Publicidade e Propaganda — 1° Semestre/2014 150 vagas

Habilitacdo em Publicidade e Propaganda — 2° Semestre/2014 80 vagas

Horario: do 1° ao 4° semestres das 8h as 13h20, do 5° ao 8° semestres das 18h30 as 22h50;

RELACOES INTERNACIONAIS — 1° Semestre/2014 50 vagas

Horério: 1° e 2° semestres de 8h as 17h20 (intervalo de 13h20 as 14h), 3° e 4° semestres 8h as
13h20 e do 5° ao 8° semestres das 18h30 as 22h50.

- As aulas de todos os cursos acontecem de segunda a sabado;

- Os cursos tém duracdo minima de 4 (quatro) anos, 8 (oito) semestres, e 0 prazo maximo
de integralizacdo € de 7 (sete) anos, 14 (quatorze) semestres, incluindo trancamento e
reprovacoes;

- O turno vespertino também podera ser utilizado para o oferecimento de disciplinas de
dependéncia ou reposicdes, a critério da Escola;

- As vagas oferecidas para este processo seletivo terdo validade exclusivamente para o 1°
e 2° semestre de 2014.

O Funcionamento de todos os cursos sera na sede da ESPM-RJ a Rua do Rosario, n° 90,
Centro, Rio de Janeiro, RJ, com no maximo 60 alunos por turma. A ESPM se reserva o
direito de nao abrir turmas com menos de 15 alunos.



Bolsa de Estudos,

Financiamento e Sequro

BOLSA DE ESTUDOS, FINANCIAMENTO E SEGURO

Bolsa Exceléncia Vestibular

A ESPM-RJ ofertard uma Bolsa de Estudos de 75% da mensalidade ao primeiro colocado em
cada curso, ou seja, a bolsa sera de quatro anos e tem como condi¢cdo para sua manutencdo o
aluno nao reprovar em nenhuma disciplina durante o curso. A reprovacdo em uma disciplina
ocasionara a perda total da bolsa. Essa bolsa contempla inclusive a matricula. Em caso de néo
efetivagdo ou cancelamento da matricula do primeiro colocado, a bolsa sera transferida,
automaticamente, ao proximo candidato, respeitando-se a classificacdo por curso, e assim
sucessivamente dentro do periodo letivo de 2014/1. Em caso de cancelamento a bolsa sera

concedida e repassada ao préximo aluno no més subsequente ao cancelamento.

Programa de Financiamento Estudantil - FIES

Em todas as unidades da ESPM, é possivel que os alunos de graduacdo cadastrem-se no
Programa de Financiamento Estudantil do Ensino Superior (FIES), do Ministério da Educacgéo
(MEC), e financie seus estudos em até 100% do valor da mensalidade. A taxa de juros oferecida

no programa é a menor taxa de financiamento do mercado, 3,4% ao ano.

As inscri¢cBes sO poderéo ser feitas virtualmente apos a matricula na Instituicdo e atraves do site
http://sisfiesportalmec.gov.br. Para esclarecimentos adicionais ligue gratuitamente 0800 616161

ou acesse: www.espm.br/fies.

Seguro Educacional aos Alunos

O Seguro Educacional é um beneficio oferecido pela ESPM a todos os seus alunos, sem custo,
para garantir a continuidade dos estudos no caso de eventualidade com responsaveis
financeiros.

Para obter esse beneficio, o aluno precisa estar regularmente matriculado, sem pendéncia
financeira e preencher uma Proposta de Adesé&o, entregar assinada no Financeiro no ato da
matricula. Com esta proposta assinada e entregue, e ap0s andlise e aceita¢do pela seguradora,

o estudante passa ter cobertura garantida em caso de falecimento do responsavel financeiro,
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Bolsa de Estudos,

Financiamento e Sequro

invalidez permanente ou perda de renda, desde que cumpra o periodo de caréncia. O Seguro

Educacional também oferece ao aluno uma exclusiva assisténcia 24 horas em acidentes, sendo

ele o proprio responsavel financeiro ou ndo. Incapacidade fisica temporéria.

Crédito Educacional Solidario ESPM

O programa subsidia os estudos do aluno que sempre teve bom desempenho durante sua vida
escolar. Mais informagdes acesse:
http://www.espm.br/Unidades/SaoPaulo/Graduacao/BeneficiosBolsas/Pages/Beneficios.aspx

Bolsa de Estudos — parceria ESPM/Fundacéao Estudar

A ESPM mantém parceria com a Fundacao Estudar para alunos do 1° ao 6° semestre dos

cursos de Administracao e Relacdes Internacionais. www.estudar.org.br, eles investem em

alunos talentosos. Como participar, acesse:

http://www.espm.br/Unidades/SaoPaulo/Graduacao/BeneficiosBolsas/Pages/default.aspx



http://www.espm.br/Unidades/SaoPaulo/Graduacao/BeneficiosBolsas/Pages/Beneficios.aspx
http://www.estudar.org.br/
http://www.espm.br/Unidades/SaoPaulo/Graduacao/BeneficiosBolsas/Pages/default.aspx

Curso de Comunicacao Social

Publicidade e Propaganda

Por que fazer Publicidade e Propaganda na ESPM?

A ESPM é a mais tradicional Escola da &rea de Publicidade. Foi criada no Museu da Arte de S&o
Paulo (MASP), em 1951, com foco exclusivo na area. Criada por profissionais de mercado,
serviu de modelo para varias outras escolas a partir de entdo. Atualmente, o curso de
Publicidade e Propaganda retne em torno de 3000 alunos no Brasil, sendo 800 apenas no Rio
de Janeiro, e conta com um numero expressivo de professores com titulo de doutor, mestre e
especialista. Além de forte capital académico, a escola reine em seus quadros nomes
representativos do mercado de publicidade, o que intensifica nossas relagcdes com as empresas
do setor, facilitando a entrada de nossos alunos em um mercado cada vez mais exigente e

competitivo.
Quais os diferenciais de nosso curso de Publicidade e Propaganda?

Atualmente, o curso de Publicidade da ESPM conta com a maior carga horaria, totalizando 3384
horas. Durante o curso, o aluno recebe uma sdlida formacdo na area de Ciéncias Humanas e
Sociais aliada a uma excelente preparacdo para o mercado de publicidade com disciplinas de
Marketing, Pesquisa Quantitativa e Qualitativa, Estatistica, Financas, além de indmeras
disciplinas oferecidas em laboratérios e estudios tais como Computacdo Grafica, Video, Som e

Fotografia.

A Escola conta com quatro laboratérios de MacWin (dois com 40 maquinas, um com 25
maquinas e um com 35 maquinas - G5) e dois de PCs (cada um com 26 maquinas), além de
estudios de som, fotografia e video. Todas as salas de aula estdo equipadas com datashow e
acesso a Internet. A Biblioteca redne mais de 23.000 volumes, com textos importantes para a
area de Publicidade, além de obras gerais referentes as diversas disciplinas do curso bem como
bases de dados de grande utilidade para atividades de pesquisa e analise de diferentes areas de
mercado.

No 50 periodo, o aluno é levado a optar entre as areas de Criacdo e Planejamento, o que
permite uma especializacdo em &reas fundamentais do campo da Comunica¢cdo bem como do

trabalho em uma agéncia de publicidade. Além disso, as cadeiras de cada uma das
10



Curso de Comunicacao Social

Publicidade e Propaganda

especializacbes preparam o aluno para atuar em diferentes areas de mercado além do

tradicional campo da publicidade.

Como complemento as disciplinas regulares, o aluno poderd ainda participar de Oficinas que
abordam diferentes tematicas da atualidade. Em geral, elas sao oferecidas aos sabados,
permitindo ao aluno ampliar sua formacéo na area de Comunicacao. Ao final do curso, ao invés
de preparar uma monografia tradicional, o aluno vai a campo, escolhe uma empresa real no
mercado, analisa seus dados e prepara um Plano de Comunicag¢do, apoiado sobre um

adequado Planejamento de Marketing.

A entrada no mercado profissional

Com um indice de empregabilidade de 80%, o curso de Publicidade e Propaganda da ESPM é
especialmente reconhecido pelo mercado da area. Durante o curso, o aluno € auxiliado pelo
Centro de Desenvolvimento de Pessoas na busca de bons Estagios,

adequados ao seu perfil, bem como na tomada de decisdes que envolvam seu desenvolvimento
profissional. Tudo isso reunido permite ao aluno melhor aproveitar as

oportunidades de profissionalizacdo. Finalmente, a Associacdo de Ex-Alunos promove diferentes
eventos que trazem de volta a Escola alunos ja atuantes no mercado profissional, oferecendo ao

aluno de graduag&o mais um canal de comunicagéo com o mundo fora da Escola.
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Grade de Comunicacao Social

Publicidade e Propaganda

Tronco Comum

1°semestre C/H Cre Requisitos 2°semestre C/H Cre Requisitos
Linguagem | 72 4 Linguagem Il 72 4 Linguagem |
Introdugéo a Publicidade e Propaganda 36 2 Computacéo Gréfica | 36 2
Teoria da Comunicag&o | 36 2 Teoria da Comunicacg&o Il 36 2 Teoria da Comunicagéo |
Economia 72 4 Est. Sdcio-Econdémicos e Pol. Brasileiros 36 2
Filosofia 36 2 Antropologia 36 2
Introdugé&o ao Marketing 72 4 Composto de Marketing 72 4 Introdug&o ao Marketing
Sociologia 36 2 Sociologia da Comunicagao 36 2 Sociologia
Estatistica 72 4 Pesquisa Quantitativa 72 4 Estatistica / Metodologia da Pesq.
Metodologia da Pesquisa 36 2 Psicologia 36 2
Arte e Comunicagéo | 36 2 Arte e Comunicagao Il 36 2 Arte e Comunicagao |
Inovagéo e Criatividade 36 2 Criacéo Publicitaria | 36 2 Inovagéo e Criatividade
Total 540 30 Total 504 28
3°semestre C/H Cre Requisitos 4°semestre C/H Cre Requisitos
Redagéo Publicitaria | 36 2 Linguagem Il Redacéo Publicitaria Il 36 2 Redacéo Publicitaria |
Computagédo Gréfica Il 36 2 Computagao Gréfica | Computagédo Gréfica lll 36 2 Computagao Gréfica Il
Comunicagdo Comparada 36 2 Comunicacéo Digital 72 4
Etica e Legislag&o Publicitaria 36 2 Diregéo de Arte | 36 2
Antropologia do Consumo 36 2 Antropologia Produgéo Gréfica 36 2
Diagnéstico Estratégico de Marketing 72 4 Composto de Marketing Plano Estratégico de Marketing 72 4 Diagnostico Estrat de Marketing
Atendimento e Planejamento 36 2 Produgédo de RTVCI 72 4
Pesquisa Qualitativa 72 4 Metodologia da Pesquisa Midia 72 4
Fotografia 72 4 Finangas | 36 2
Comportamento do Consumidor 36 2 Criac&o Publicitaria Il 36 2 Criag&o Publicitéaria Il
Criag&o Publicitaria Il 36 2 Criag&o Publicitaria |
Total 504 28 Total 504 28
5°semestre C/H Cre Requisitos 6°semestre C/H Cre Requisitos
Merchandising e Promocéao 72 4 Comunicacao Dirigida 36 2
Planejamento de Comunicagéo | 72 4 Plano Estr.de Mark / Aten e Plan | [Gest&o de Marcas 72 4
Finangas Il 36 2 Finangas | Comunicagéo e Sustentabilidade 36 2
Marketing de Relacionamento 72 4 Teoria da Comunicagdo Aplicada 36 2
Marketing de Servigos 72 4
Midias Alternativas 36 2
Total 360 20 Total 180 10
7°semestre C/H Cre Requisitos 8°semestre C/H Cre Requisitos
Programa de Graduagéo ESPM - PGE | 36 2 Todas 1° ao 6° (inclusive) Programa de Graduagéo ESPM - PGE Il 288 16 PGEI
Planejamento Criativo 72 4
Total 108 6 Total 288 16
Especializacéo Criacéo Especializacdo Planejamento
5°semestre C/H Cre Requisitos 5°semestre C/H Cre Requisitos
Redacéao Publicitaria Il 36 2 Redacéo Publicitaria Il Marketing Business-to-Business 36 2
Criacéo Digital | 36 2 Trade, vendas e varejo 72 4
Design de Marcas 36 2 Comunicacé&o Corporativa 72 4
Direcéo de Arte Il 72 4 Direcéo de Arte |
Total 180 10 Total 180 10
6°semestre C/H Cre Requisitos 6°semestre C/H Cre Requisitos
Producéo de Som 36 2 Planejamento de Comunicagéo Il 72 4 Planejamento de Comunicacéo |
Criag&o Digital I 72 4  Comp Gréfica Il/ Criag&o Dig | Gestdo de Reput e Relac com Stakeholders 36 2
Criag&o Promog&o e Merchandising 36 2 Comunicagéo Interna 36 2
Direcéo de Arte il 36 2 Direcéo de Arte Il
Producéo Digital | 36 2
Produgé&o Audiovisual 72 4 Produgéo de RTVC
Total 288 16 Total 144 8
7°semestre C/H Cre Requisitos 7°semestre C/H Cre Requisitos
Producé&o Digital Il 36 2 Producéo Digital | Métricas e Resultados em Comunicacéo 36 2
Comunicagao e Gestdo de Crise 36 2
Finangas para PGE 36 2 Financas Il
Estrat e tomada de decisdo Comunicagdo 72 4
Total 36 2 Total 180 10
Carga Horaria Total - Tronco Comum 2988 166
Carga Horaria Total - Esp. Criagcao 504 28
Carga Horaria Total - Esp. Planejamento 504 28
Atividades Complementares obrigatérias 144 8

Carga Horéaria Total do Curso
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Curso de Comunicacao Social

Jornalismo

A concepgéo e a consequente estruturacdo do curso de jornalismo da ESPM foram pautadas em

duas grandes linhas: a andlise das melhores praticas dos mais consagrados cursos de
jornalismo do pais e um estudo feito com as principais liderancas e empresas nacionais
empregadoras dos profissionais de jornalismo, neste caso, empresas jornalisticas, agéncias de
comunicacdo e assessorias em geral (cujas principais questdes sdo apresentadas mais a

frente).

A proposta da ESPM, elaborada a partir deste esforco, parte de algumas constatacbes de
campo. A primeira é a de que esté ficando para trds o tempo em que o jornalista exercia apenas
sua funcéo tradicional. Nos dias atuais, € comum o jornalista atuar ora em redacfes, ora em
empresas. Ele tanto pode ser tanto por assessorias de imprensa ou de comunicacdo de uma
corporacdo ou de uma organizagdo publica, quanto ser o responsavel pela gestdo de uma
redacéo, ou ser um editor de conteudo.

O Curso de Jornalismo da ESPM se propde formar profissionais qualificados para exercer o
jornalismo nas redacdes de qualquer veiculo de comunicacado, sobretudo naquelas com mais
énfase no ambiente de negdcios. O curso busca, ainda, formar profissionais para as areas de
comunicagdo corporativa, institucional e assessorias de imprensa de empresas e outras

organizacoes.

Atualmente, um profissional de jornalismo com capacidade para atuar nestas duas areas so se
forma a partir de um curso de graduacdo em jornalismo e de uma pés-graduacdo (360 horas)
nas areas de marketing, gestédo, dentre varias. Isto significa uma formacado de 6 (seis) anos ou
mais. O curso de jornalismo planejado pela ESPM pretende colocar esse profissional no
mercado em apenas 4 (quatro) anos, o que é um fator bastante importante para as questfes
sociais de insercdo ao mercado e, ao mesmo tempo, de qualificacdo destas funcbes na
sociedade.

A segunda constatacdo dos estudos feitos para estruturar o Curso de Jornalismo da ESPM é
que as duas formas de atuacdo profissional convergem mais do que divergem. Evidentemente,
sempre existirdo divergéncias. Por exemplo, ao jornalista cabe apontar a contradicdo dos fatos.
Ao jornalista responsavel pela comunicacdo corporativa em uma organizacao, cabe atuar sobre

essas contradi¢gfes, destacando para a empresa as questdes da opinido publica e
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Jornalismo

simultaneamente esclarecendo a posicdo da empresa a esta opinido publica. Mas o elo de unido

€ e sempre sera, a ética e o interesse publico.

Assim, podemos concluir:

e Um curso de Jornalismo pode oferecer a mesma énfase curricular tanto as disciplinas que
preparam o profissional para a redagcédo quanto para o trabalho corporativo. Por for¢ca das
mudancas do mercado de trabalho, ambas as atividades sdo cada vez mais
complementares, podendo o recém-formado exercer suas atividades na redagdo de um

jornal e, no momento seguinte, numa organizagdo ou numa assessoria.

e O conhecimento das modernas tecnologias torna-se téo relevante quanto o conhecimento

da arte e da técnica da profisséo.

e Neste perfil proposto, o profissional precisa conhecer tanto o nucleo essencial do
jornalismo, quanto o nucleo essencial da atividade de comunicagdo corporativa. Se no
jornalismo o parametro maior é o interesse publico, na comunicacao corporativa, ao lado
do interesse publico, alinha-se a constru¢cdo da reputacdo, imagem e identidade das

companhias, especialmente no que se trata da credibilidade e boa aceitacdo das marcas.

e Um bom curso de Jornalismo precisa ter foco no dialogo continuo entre teoria e pratica. A
construgdo do conhecimento por meio da conexdo constante entre a teoria e a pratica é
um pressuposto presente em todos os cursos da ESPM e que contribui fortemente para a

excelente empregabilidade.

e Nos cursos de jornalismo, a concentragao do foco apenas na redacdo de press releases e
na assessoria de imprensa € uma limitacdo que deve ser superada. E necessario que 0s
alunos compreendam as diversas caracteristicas do ambiente e seus principais publicos
de interesse, para que dominem diferentes linguagens de comunicagao corporativa. Do
press release ao artigo jornalistico que o assessorado ird assinar na midia, das cartas
corporativas a edi¢cdo de jornais eletrdnicos, do paper ao position paper, do Relatorio
Anual aos planos de comunicacéao, briefings, apresentacdes e, assim, sucessivamente.
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e Como o curso dara grande importancia a dimensdo corporativa e a atuacdo dentro do
cenario empresarial, € imperativo levar o aluno de jornalismo a incursionar, também, no
campo dos negdcios e da tecnologia de ponta. Tdo importante quanto conhecer as
técnicas da profissdo, é saber liderar equipes, gerir orcamentos ou organizar o proprio
negécio e acompanhar o passo das inovacdes tecnoldgicas. Se ha uma tendéncia
dominante da comunicacgéo, esta € o fortalecimento das suas conexdes com a gestéo,
seja no ambito estratégico geral da companhia, seja no @mbito das areas de comunicacao
propriamente ditas ou nas agéncias de comunicagao.

Como se pode verificar, o dialogo entre os dois universos é cada vez mais intenso, sem perda

de caracteristicas especificas.

Outra constatacdo € a de que a qualidade de um Curso de Graduacdo é diretamente
proporcional a sintonia plena que ele mantenha simultaneamente com a pesquisa mais
avancada da academia e com o mercado, promovendo, por esse caminho, a empregabilidade e

a possibilidade de ascenséo profissional dos participantes.

Em cursos de Jornalismo tradicionais o aluno s6 descobre os desafios que o esperam no
mercado quando conquista o primeiro emprego ou faz um estagio no final do curso, quando ja
ndo ha mais tempo para buscar orientacdo ou mesmo para empenhar-se mais nos estudos.
Embora a configuracdo do mercado seja cada vez mais ampla e promissora, 0S cursos de
formacdo profissional continuam a privilegiar um modelo essencialmente focado no trabalho
tradicional das redacdes, como se 0 ambiente empresarial ainda apresentasse as mesmas
caracteristicas da década de 70, quando a comunica¢ao corporativa era vista como ferramenta,
sem significado estratégico. Outro aspecto é que, de maneira geral, o ensino da comunicacdo
baseia-se em modelos essencialmente tedricos, distantes da realidade de um ambiente
econdmico e politico que se modifica a cada dia, inserido num contexto de interdependéncia

internacional.

Ao concluir o curso de jornalismo da ESPM, o profissional estara apto a trabalhar estardao aptos
a trabalhar no Brasil e no exterior, assim como em veiculos de imprensa, corporacées e em
orgaos do Poder Publico. Contard ainda com o diferencial de dispor sempre de um ensino de
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gualidade orientado para aliar o saber conceitual e teérico ao saber pratico, realizador.

Igualmente, estar4 apto a construir seus préprios negocios e gerir equipes de trabalho e

orcamentos.

Trata-se de uma iniciativa pioneira e fortemente demandada pelo mercado, como
demonstraremos com a transcricdo, adiante, de depoimentos de profissionais de destaque no

mercado do jornalismo especificamente e da comunicagao em geral.
A ESPM tem longa tradicdo em Comunicacéao, sobretudo no campo da Publicidade. Isto permite

partir de uma base conhecida, podendo integrar eixos pedagégicos como Relacdes e Negdcios

Internacionais, Economia, Direito e modelagem de negécios.
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Grade do Curso de Comunicacao Social - Jornalismo

1°semestre C/H Cre Requisitos 2°semestre C/H Cre Requisitos
Linguagem | (textos jornalisticos) 72 4 Linguaguem Il (textos jornalisticos) 72 4 Linguagem |
Introdugao ao Jornalismo 36 2 Estética e Comunicag&o 36 2
Teoria da Comunicagéo | 36 2 Teoria da Comunicagao Il 36 2 Teoria da Comunicagéo |
Economia 72 4 Macroeconomia 72 4 Economia
Introducé&o ao Marketing 72 4 Composto de Marketing 72 4 Introducé&o ao Marketing
Filosofia 36 2 Ciéncia Polttica 36 2
Sociologia 36 2 Sociologia da Comunicacdo 36 2 Sociologia
Estatistica 72 4 Pesquisa Quantitativa e Qualitativa 72 4 Estatistica / Metod da Pesquisa
Metodologia da Pesquisa 36 2 Estudos Sécio-Econdmicos e Pol Brasileiros 36 2
Histéria da Imprensa no Brasil 36 2 Fotografia 36 2
Produgé&o Texto Jornalistico | 36 2 Produgé&o Texto Jornalistico Il 36 2 Produgéo Texto Jornalistico |
Total 540 30 Total 540 30
3°semestre C/H Cre Requisitos 4°semestre C/H Cre Requisitos
Oficina de Redag&o | (jornal impresso) 72 4 Linguaguem I Oficina de Redag&o Il (radio) 72 4 Oficina de Redagéo |
Agéncia de Noticias e Poltica da Informagac 36 2 Produgé&o Audiovisual 36 2
Comunicag&o Comparada 36 2 Projeto Gréfico (Diagramacdo Ed. Eetronica 72 4
Teorias do Jornalismo 36 2 Geoeconomia Internacional 72 4 Macroeconomia
Diagnéstico Estratégico de Marketing 72 4 Composto de Marketing Plano Estratégico de Marketing 72 4 Diagnostico Estrat. de Marketing
Antropologia 36 2 Gestao de Marca 72 4
Midia Regional (cenério) 36 2 Infogréficos 3B 2
Técnicas de Entrevista Pesq em Jornalismo 72 4 Produgéo Gréfica 36 2
Etica 36 2 Financas de Mercado 72 4
Fotojornalismo 72 4 Fotografia
Legislag&o Jornalistica 36 2
Total 540 30 Total 540 30
5°semestre C/H Cre Requisitos 6°semestre C/H Cre Requisitos
Oficina de Redag&o Il (TV) 72 4 Oficina de Redacao Il Oficina de Redag&o IV (meios digitais) 72 4 Oficina de Redagé&o Il
Produgéo e Edi¢édo de Video 72 4 Edig&o Digital 36 2
Planejamento de Comun e Rel coma Midia 72 4 Comunicagéo Digital 72 4
Produgéo e Edicdo de Som 72 4 Comunicagédo e Sustentabilidade 36 2
Perspectiva Critica da Noticia 36 2 Gestéo de Empresas de Midia 36 2
Comunicacéo Corporativa 72 4 Comunicagéo e Instituicbes Plblicas 36 2
Introducé&o ao Direito 72 4 Cenérios e Tendéncias Culturais 36 2
Géneros Jornalisticos 36 2 Assessoria de Imprensa 72 4

Gestdo de Reputacdo e Rel c/ Stakeholders 36 2
Total 504 28 Total 432 24
7°semestre C/H Cre Requisitos 8°semestre C/H Cre Requisitos
PGJ | 36 2 Todas 1° ao 6° (inclusive) PGJ Il 288 16 PGJI
Jornalismo Comparado 36 2
Relagdes Publicas 72 4
Comunicag&o Interna 36 2
Comunicacéo e Gestéo de Crise 36 2
Métricas e Resultados em Comunicagao 36 2
Comunicagéo Dirigida 36 2
Midia Training 36 2
Total 324 18 Total 288 16
Carga Horaria Total 3708 206
Atividades Complementares obrigatérias 144 8

Carga Horéria Total do Curso
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Curso de

Administracao

A ESPM tem o administrador do futuro.

A formacéo do administrador da ESPM tem bagagem em marketing, marca distintiva da Escola.
O curso tem Foco em Marketing e Gestdo do Entretenimento. O entretenimento atende a uma
demanda por futuros gestores de diversas industrias tais como mausica, esportes, moda e
turismo. O aluno recebe formacao em financas, logistica, recursos humanos e marketing. Aqui
ele também recebera fortes bases de incentivo ao empreendedorismo.

O curso, que conta com modelos atualizados de didética, exige total dedicacdo aos estudos nos
dois primeiros anos. A partir do terceiro, o estudante passa para o periodo noturno, de forma que
concilie o horario facilmente com a pratica de estagio. Na ESPM, o empreendedorismo recebe
grande destaque. Essa preocupacdo de formar administradores mais completos faz do curso

um dos mais valorizados pelo mercado.

O curso de Administracdo da ESPM esta entre os melhores cursos de Administracéo do Rio de
Janeiro. Para isso, esta estruturado com professores de exceléncia académica e com ampla
atuacdo no mercado. O resultado dessa combinacéo € o elevado indice de empregabilidade dos
egressos, que chega a mais de 90%.

DIFERENCIAIS DO CURSO

O foco em Marketing e Entretenimento é inovador e esta alinhado a vocacdo do Rio de Janeiro
como polo do entretenimento. Um novo mercado, que esta recebendo muito investimento e que
necessita de profissionais qualificados. Em sintonia com a tradicdo da ESPM, esse curso vai
preparar profissionais para usarem o entretenimento como ferramenta de marketing e como uma

nova linguagem de aproximacado com diferentes publicos.

J& no periodo basico do curso, além das disciplinas para fundamentar as aprendizagens
posteriores, como Matematica, Direito, Estudos Sociais, Economia, Financas e Introducdo ao
Marketing e a Administracdo, o aluno tera contato tedrico e pratico com as cadeias do
entretenimento: Audio-visual (TV, radio e cinema), Musica, Moda, Turismo, Esporte e

Entretenimento Digital. Ap6s o periodo béasico, o foco é dirigido as disciplinas do ciclo
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profissional, como Planejamento Estratégico de Comunicacdo, Producdo Cultural,

Empreendedorismo e Gestao de Projetos.
Para os profissionais de entretenimento, o mercado € promissor. No atual contexto de
reestruturacado produtiva e de alta competitividade, as empresas precisam de profissionais

capazes de aumentar seus esforcos de relacionamento com o publico-alvo.

O Administrador com énfase em Marketing e Entretenimento é um profissional de nivel superior
capaz de articular teoria e pratica, mobilizando-as de maneira eficiente e eficaz para atender
funcdes de natureza estratégica e tecnolégica, requeridas no mundo do trabalho. Sera um gestor
com visdo criativa, capaz de gerenciar experiéncias com marcas e conteudos, utilizando o

entretenimento como linguagem.

Serd capaz de diagnosticar necessidades empresariais e atender com versatilidade as
atividades de planejamento, andlise, execucdo, avaliacdo e gerenciamento da é&rea de

Entretenimento.

O formando desse curso terd capacidade para atuar no mercado de entretenimento como
gestor, mediador entre empresas e publicos e como produtor de contetddo para novas midias.
Podera atuar como empreendedor de empresas de entretenimento ou em empresas privadas ou
publicas. Um profissional hibrido para atender a um mercado cada vez mais exigente de

profissionais flexiveis, multidisciplinares e com visdo de negécio.
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1° semestre C/H Cre Requisitos 2° semestre C/H Cre Requisitos
Teoria Geral da Administracéo 72 4 Filosofia 36 2
Introducéo ao Marketing 72 4 Psicologia Aplicada a Administracéo 36 2
Clenq?s Soflals aplicadas a 72 4 Composto de Marketing 72 4 Introducéo ao Marketing
Administracéo
Int. ao Universo do Entretenimento 72 4 Economia do Entretenimento 72 4
Cultura Visual 36 2 Audiovisual (TV, Radio e Cinema) 72 4
Metodologia da Pesquisa 36 2 Comportamento do Consumidor 36 2
Estatistica Descritiva 36 2 Estatistica Aplicada a Pesquisa 72 4 Estatistica Descritiva
Introducéo a Economia 36 2 Matematica Aplicada Il 72 4 Matematica Aplicada |
Matematica Aplicada | 72 4
Total 504 28 Total 468 26
3° semestre C/H Cre Requisitos 4° semestre C/H Cre Requisitos
Teoria das Organizagoes 72 4 Gestéo de Operacdes 72 4
Direito Empresarial 72 4 Direito Trabalhista 72 4
Diagnéstico Estratégico de Masrketing 72 4 Composto de Marketing Plano Estratégico de Marketing 72 4 Diagn6stico Estrat. de MKT
Anélise de Tendéncias 36 2 Negécio do Turismo 72 4
Entretenimento Digital 72 4 Negécio das Industrias Culturais 36 2
Pesquisa Quantitativa 72 4 Estatistica Aplicada a PesquigajPesquisa Qualitativa 72 4 Metodologia da Pesquisa
Contabilidade Financeira e de Custos 72 4 Caélculos Financeiros 72 4
Microeconomia 72 4 Int. Econ. / Mat. Aplicada Il] |Macroeconomia 72 4 Microeconomia
Total 540 30 Total 540 30
5° semestre C/H Cre Requisitos 6° semestre C/H Cre Requisitos
Comportamento Organizacional 72 4 Planejamento e Desenvolvimento RH 72 4
Gestéo de Tecnologia 72 4 Logistica Empresarial 72 4
Marketing de Servigos 72 4 Gestéo de Projetos 72 4
Negécio da Moda 72 4 Narrativas e Marcas 72 4
Mercado Cultural e Leis de Incentivo 72 4 Producéo Cultural 72 4
Estratégias de Marcas 36 2 Planej. Estrat. Comunicacao Corporativa 72 4
Finangas Corporativas e Orgamento 72 4 Calculos Financeiros Trade, Vendas e Varejo 72 4
Modelagem e Pesquisa Operacional 72 4 Estatistica Aplicada a Pesquiga
Total 540 30 Total 504 28
7° semestre C/H Cre Requisitos 8° semestre C/H Cre Requisitos
Trabalho de Concluséo de Curso-TCC 136 2 Todas 1° ao 6° (inclusive) Trabalho de Concluséo de Curso - TCC 1136 18 TCCI
Estratégias e Jogos Empresariais 72 4 Estagio Supervisionado 324 2
Marketing de Relacionamento (B2B e B2Cj)2 4 Negociacao 36 2
Empreendedorismo Inovagéo Econ. Criativ2 4 Responsabilidade Social e Ambiental 36 2
Negécio dos Esportes 72 4 Todas 1° ao 4° (inclusive)
Gestio de Investimentos 72 . Contabilidade Financeira /
Finangas Corporat. e Orgamerjtd
Total 396 22 Total 432 24
Carga Horéaria Total - Tronco Comum 3924 218|
Atividades Complementares obrigatérias 144 8

Carga Horéaria Total do Curso
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Design

Até a década de 80, o design no Brasil era uma area restrita a poucos grupos. Os cursos
superiores chamavam-se Desenho Industrial e o formando se especializava em Programacgéo
Visual ou Projeto de Produto. Com a modernizagdo tecnolégica e as novas demandas
econdmicas e socioculturais, o design é visto hoje com outros olhos. Sua importancia esta em
expansdo, a informacdo também se difunde por meio de profissionais qualificados e

reconhecidos, por escolas superiores de Design, além de livros e outras publicagdes.

Design na ESPM

O curso de Design da ESPM RJ tem duas linhas de Formagdo em Comunicacdo Visual e
Animacao. Ele possibilita ao aluno uma sdlida formacdo em projeto e planejamento, em é&reas
conhecidas do design grafico-visual, especialmente marcas e sistemas de identidade visual,
embalagem, segmento editorial (projetos de livros, revistas, jornais), sinalizacdo ambiental e
meios digitais (cinema, video, web) ou em projetos de animagdo como filmes autorais,

empresariais, advergames e e-learning por meio de diversas técnicas.

Essas praticas relacionam-se com criacdo, planejamento e gestdo de design. Dessa forma, o
curso proporciona a formagdo ampla e necesséria para a atuagdo num mercado que pede um

profissional empreendedor e capacitado a criar e gerenciar projetos criativamente.

O curso de Design da ESPM se distingue dos outros cursos superiores da area por oferecer
também ao aluno uma visdo de negoécios, que amplia sua formagdo em projetos e a

especializagéo técnica especifica, em mais de 3.400 horas-aula.

O designer moderno se caracteriza por ser um empreendedor que trabalha em equipe, e a
escola incorpora esta visdo em seu projeto pedagogico, propondo novas formas de

aprendizagem que valorizem esta competéncia.
Outra diferenca diz respeito ao estagio supervisionado obrigatério, que o aluno deve cumprir a

partir do 4° semestre do curso e que relaciona e aproxima escola e mercado de trabalho. No
ualtimo ano, o estudante desenvolve o seu projeto final de graduagédo onde projetard dentro de
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uma das areas do design grafico-visual ou da animacéo, atendendo sua linha de formacao.

O mercado de trabalho para o aluno de Design da ESPM

A formacdo do aluno de Design da ESPM se caracteriza pela construcdo de conhecimentos
culturais, técnicos, de projeto e gestdo. Desse modo, ele estara apto a atuar em escritorios de
design, agéncias de propaganda, empresas nacionais e multinacionais, produtoras, editoras e

grupos de comunicacdo ligados a area impressa, eletrdbnica e ambiental. Pode ainda
empreender seu proprio negdécio e tornar-se um profissional autbnomo na area do design.
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Tronco Comum

1°semestre C/H Cre Requisitos 2°semestre C/H Cre Requisitos
Projeto | - Inicial 72 4 Projeto Il - Ladico 72 4 Projeto | - Inicial
Linguagem Visual / Cinética 72 4 Funamentos de Gréafica 72 4
Escultura (Técnicas de Animacéo) 36 2 Estilos e Técnicas de Animacéo | 72 4
Expresséo Escrita | 72 4 Fotografia 72 4
Arte e Design 72 4 Historia do Design 72 4
Médulo de Atividades - Nicleo Basico Representacdo Mdédulo de Atividades - Cor e Percepcéo
Desenho Livre / Anatomia 72 4 Teoria e aplicacdo da cor 72 4
Desenho Técnico / Geometria 72 4 Semiética 36 2
Representacéo Digital 72 4 Percepgéao 36 2
llustragao e Pintura Digital 36 2
Total 540 30 Total 540 30
3°semestre C/H Cre Requisitos 4°semestre C/H Cre Requisitos
Projeto Ill - Cultura e Inf. em Ambientes 72 4 Projeto | - Inicial Projeto IV - Identidade Virtual 72 4 Projeto | - Inicial / Tipografia |
Introdug&@o e Composto de Marketing 72 4 Viabilidade Econdmica de Projetos 36 2
Tipografia | 36 2 Branding - Marketing e Design 72 4
Ergodesign 36 2 Ergodesign Il 36 2 Ergodesign |
Producéo Gréafica 36 2 Expresséo Escrita Il / Roteiro 72 4
Ambientes Virtuais em 3D 72 4 Imagem em Movimento (Video-Cinema) 72 4
Médulo de Atividades - Computagéo Gréafica Médulo de Atividades - Imagem e Movimento
Computacao Grafica Editorial 72 4 Animag&o em 3D 72 4
Anélise Vetorial (Flash) 36 2 Edic&o de Video 36 2
Histérica em Quadrinhos / Storyboard /
WEB 72 4 Int. Animatic 72 4
Total 504 28 Total 540 30
5°semestre C/H Cre Requisitos 6°semestre C/H Cre Requisitos
Marketing de Servicos 72 4 Introducdo e Composto Marketing| [Projeto VI- Sistemas Informacionais 72 4 Projeto | - Inicial
Estagio Supervisionado | 36 2 Motions Graphics 72 4
Andlise Estética 72 4
Estégio Supervisionado Il 36 2
Total 108 6 Total 252 14
7°semestre C/H Cre Requisitos 8°semestre C/H Cre Requisitos
PGD - I/ Orgcamento Projeto e
PGD- | 72 4 Todas 1° ao 6° (inclusive) PGD- Il 72 4 Produto / Plano de Marketing
para Design
Orgamento de Projeto e Produto 36 2 Viabilidade Econ. Projetos
Plano de Marketing para Design 72 4 Marketing de Servigos
Gestdo em Design 72 4
Topicos Especiais em Design 36 2
Direitos Autoriais, Patrocinios e Contratos 36 2
Total 324 18 Total 72 4
Linha de Formacé&o - Comunicacéo Visual Linha de Formacé&o - Animacéo
5°semestre C/H Cre Requisitos 5°semestre C/H Cre Requisitos
Projeto V - Embalagem 72 4 Projeto | - Inicial Projeto V - Advergames, Storytelling e Transmidia 72 4
Materiais e Processos 72 4 Concept Art 72 4
Moda e Cultura e Estamparia 72 4 Estilos e Técnicas de Animag&o Il 72 4
Antropologia Visual 36 2 Animatic | 36 2
|  ModuodeAtvidades - Personagem |
Tipografia Il 72 4 Tipografia | Modelagem de Personagem 72 4
Criag&o de Fontes 36 2 Esculturas Digitais 72 4
Projeto Editorial 72 4 Estrutura de Personagem 36 2
Total 432 24 Total 432 24
6°semestre C/H Cre Requisitos 6°semestre C/H Cre Requisitos
Merchandising 36 2 Captura de Movimento (Motion Capture) 36 2
Oficina Gréfica 36 2 Visualizagao e Animacao Interativa 36 2
Prototipagem 3D 36 2 Animatic Il 36 2
Ecodesign 36 2 Produgé&o de Som 36 2
Design de Superficie 36 2 Efeitos Visuais 36 2
Total 180 10 Total 180 10
Carga Horéria Total 3492 194
Atividades Complementares obrigatérias 144 8

Carga Horéria Total do Curso
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Relacoes Internacionais

Seu melhor comego

O profissional formado em Relacbes Internacionais pela ESPM é um gestor para o mundo de
hoje com os olhos voltados para o0 amanhd, e que conhece de marketing e negécios como
poucos. Os primeiros passos de sua carreira sdo muito importantes. A ESPM quer ser o seu

melhor comeco! Conceito 5 na avaliagdo do MEC.

Pensando em quem procura conhecer o mundo, gosta de viajar de avidao ou de computador, e
de interagir com novas culturas. Dirigido para quem ignora fronteiras existentes e tem um
espirito cosmopolita, a ESPM oferece a graduacdo em Rela¢des Internacionais. E como nao
poderia deixar de ser, a énfase do curso é em Marketing e Negocios.

A grade é multidisciplinar e o aluno que concluir a graduagado conquistara um vasto olhar sobre
diversas areas: Relacbes e Negoécios Internacionais; Ciéncias Sociais; Marketing e
Comunicacéao; Country Studies; Modelagem de Negécios; Economia; Direito; Pratica de Linguas;

Estagio Supervisionado; e Trabalho de Conclusdo de Curso.

Além de multidisciplinar, o curso faz com que seus alunos desenvolvam projetos que possam ser
utilizados em situacfes reais, ndo sO capacitando-os para as diversas tarefas e situacbes
cotidianas, mas adicionando competéncias como flexibilidade e capacidade de gestdo e uma
preparacao especifica para elaborar e implementar estratégias de marketing.

Um mundo sem fronteira, um curso sem fronteiras

Na ESPM, acreditamos que o mundo sempre foi um mundo sem fronteiras, a despeito da
vontade de inimeros governantes. Ensinamos histdrias de guerras para aprender a fazer a paz.
Ensinamos negocios internacionais porque o comércio exterior e a vida mercantil sempre
estiveram na fronteira deste mundo sem fronteiras. Ensinamos marketing porque, afinal, o que

seria de Cabral sem a carta de Caminha?

O Curso de Relacgdes Internacionais da ESPM é um espelho deste mundo. Ele foi inteiramente

concebido para que o estudante tenha um conhecimento multidisciplinar estruturado em eixos
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Relacoes Internacionais

pedagdgicos em que as disciplinas seriadas permitem ao estudante evoluir simultaneamente em

diversas frentes de aprendizado.

Eixos:

1. RelacBes e Negodcios Internacionais
Este eixo tem como objetivo geral capacitar os estudantes na gestdo estratégica de negoécios
internacionais e é composto de disciplinas introdutérias que caracterizam nog¢des fundamentais

empregadas no estudo das Relacdes Internacionais.

2. Marketing e Comunicagéo

Neste eixo incluem-se disciplinas voltadas para orientagdo profissional no grande diferencial da
ESPM: sua énfase em Marketing e Negocios. E 0 segundo eixo mais importante para a
“identidade” do curso, pois neste pode se visualizar a preocupacao com o perfil do egresso na

sua dimensao de gestor de marketing.

3. Ciéncias Sociais
Habilitar os estudantes para interpretar corretamente as caracteristicas soécio-politicas,

comerciais e culturais dos mercados externos.

4. Economia
Capacitar o estudante a interpretar os conceitos basicos da ciéncia econdbmica que interpreta o
mundo dos negécios, decodificar sua linguagem especifica e ter acesso critico as noticias da

area.

5. Direito
Demonstrar os principios e fundamentos do Direito; demonstrar as diversas questdes gerais de
Direito que envolvem as relagdes entre as nagdes bem como os organismos internacionais

responsaveis pela producao de normas de Direito Internacional.

6. Modelagem de Negdcios
Capacitar o aluno na gestdo estratégica de negdcios internacionais, dando a ele a formacéao

necessaria na area de financas.
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Curso de

Relagoes Internacionais

7. Country Studies

Uma dimensao do perfil do egresso no curso de Relacdes Internacionais é a de ser capaz de
apreender problemas globais e fundamentais; aprender os objetos em seu contexto, sua
complexidade, seu conjunto, ou seja, estabelecer as relagées mutuas e as influéncias reciprocas
entre as partes e o todo em um mundo complexo. Sendo assim, este eixo € composto de varias
disciplinas de contetdo historico e contemporaneo sobre regides e blocos econdbmicos no
mundo, ressaltando aquelas que fazem parte do mapa politico e econémico dos negécios

internacionais realizados por empresas no Brasil.

8. Pratica de Linguas
Saber linguas estrangeiras € um pré-requisito do egresso no curso. Serdo ministrados dois
semestres da lingua inglesa e espanhola. A préatica de linguas também serd desenvolvida por

outras disciplinas que serdo ministradas em inglés e/ou espanhol.

9. Trabalho de Concluséao de Curso (PGI)

O PGI € uma atividade académica de pesquisa do curso, ainda que mais comprometida com a
aprendizagem do que com contribuicbes inovadoras ao desenvolvimento da ciéncia e da
tecnologia. Seu objetivo é oferecer uma oportunidade para o estudante elaborar uma reflexao
fundamentada na area de seu maior interesse pessoal, profissional e/ou académico por meio de
exercicio investigatorio. O aluno pode optar pelas modalidades PGl Monogréfico ou PGI Plano

de Negdcios Internacional.

10. Estagio

O objetivo deste eixo é contribuir para a formacdo de um profissional que detenha um
conhecimento amplo, profundo e articulado de uma realidade organizacional especifica;
instrumentalizar o estudante para a atitude do “aprender a aprender”, de forma que, em etapas
posteriores a sua graduacgédo, sinta-se capaz de elaborar diagnésticos, planos de melhoria,
programas de avaliagdo e interpretacbes compativeis com a realidade organizacional

internacional. Em inUmeros casos na ESPM, aqui comeca a carreira do egresso.
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Grade de

Relagoes Internacionais

1°semestre C/H Cre Requisitos 2°semestre C/H Cre Requisitos
Introducéo as Relagdes Internacionais 72 4 Teoria das Relagdes Internacionais 72 4
Geografia dos Negécios Internacionais 36 2 Histéria das RI Contemporaneas 36 2
Histéria das RI Modernas 36 2 Composto de Marketing 72 4 Introducéo ao Marketing
Introducéo ao Marketing 72 4 Ciéncia Politica 72 4
Filosofia Politica Moderna 72 4 Célculo Diferencial e Integral 72 4
Sociologia das Relagdes Internacionais 72 4 Country Studies Il - Europa 36 2
Country Studies |- Américas 36 2 Microeconomia 72 4 Introdug&o a Economia
Introducéo a Economia 72 4 Fundamentos de Direito Internacional 72 4
Metodologia da Pesquisa 36 2 Inglés Il 72 4 Inglés |
Inglés | 72 4 Espanhol Il 72 4 Espanhol |
Espanhol | 72 4 Argumentag&o e Linguagem Il 36 2 Argumentag&o e Linguagem |
Argumentacéo e Linguagem | 36 2
Total 684 38 Total 684 38
3°semestre C/H Cre Requisitos 4°semestre C/H Cre Requisitos
Organizagdes Internacionais 72 4 Geopoltica 72 4
Politica Externa Brasileira 72 4 Andlise do Processo Decisério 72 4
Diplomacia Cultural 36 2 Logistica Internacional 36 2
Diagnéstico Estratégico de Marketing 72 4 Composto de Marketing Plano Estratégico de Marketing 72 4 Diagnostico Estrat. de Marketing
Polttica no Brasil Contemporaneo 36 2 Contabilidade Empresarial 72 4
Estatistica 72 4 Country Studies IV - Asia e Oceania 36 2
Country Studies lll - Africa e Oriente Médio 36 2 Economia Polttica Internacional 72 4
Macroeconomia 72 4 Microeconomia Comércio Internacional 72 4
Direito do Comércio Internacional 72 4 Direito dos Negdcios Internacionais 36 2
Total 540 30 Total 540 30
5°semestre C/H Cre Requisitos 6°semestre C/H Cre Requisitos
Politica Internacional 72 4 Negocia¢des Internacionais 36 2
Servigos em Empresas Globais 36 2 Elaboragéo de Projetos 36 2
Internacionalizag&o de Empresas 72 4 Gest&o de Marcas Internacionais 36 2
Avaliagdes de Operagdes Financeiras 72 4 Financas Corporativas Internacionais 72 4
Economia Brasileira 72 4
Total 324 18 Total 180 10
7°semestre C/H Cre Requisitos 8°semestre C/H Cre Requisitos
PGI | 72 4 Todas do 1° ao 4° (inclusive) PGI Il 72 4 PGI |
Geréncia Multicultural 36 2 Problemas Estratégicos Contemporaneos 72 4
Marketing de Vendas Internacionais 36 2 Cenérios 72 4
Estagio Supervisionado 288 16
Total 144 8 Total 504 28
Carga Horéria Total 3600 200
Atividades Complementares obrigatérias 144 8

Carga Horéria Total do Curso
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Infraestrutura

Biblioteca

A Biblioteca ESPM Rio ocupa todo o 2° andar do
prédio da Escola e tem seu espaco ampliado com
um mezanino. Possui salas de multimeio;
computadores com acesso a Internet, aplicativos
gréficos e bases de dados; acesso a web de
celulares e laptops utilizando a rede wireless;
espaco para estudo individual e em grupo
equipados com computadores que possibilitam
acesso ao ciberespagco. Funciona das 7h as
22h30min durante a semana e aos sabados das 9h
as 15h.

Recursos para pesquisa e recuperagdo da informacdo e servigos - catalogo on-line, bases de
dados, renovacdo de empréstimos, reservas, solicitacdo de ficha catalografica, manuais de
normatizacao de trabalhos académicos, boletim informativo, regulamento, orienta¢éo de uso dos
Servicos e recursos -, estao disponiveis na web, ampliando seu horario de atendimento para 24h
dia.

Na biblioteca virtual estdo disponiveis 34 bases de dados com informac¢Bes financeiras,
demograficas; de consumo e uso de servi¢os; econdmicas; indicadores de estilo de vida; volume
e valor de vendas; perfis de paises, empresas e marcas; noticias de televisao e radio; analise de
investimentos e marketing; negoécio; publicidade; propaganda; gestdo. Ha também uma
biblioteca de livros digitais com acervo aproximado de 2.800 livros de editores nacionais.

Na Biblioteca 2.0, que faz uso de redes sociais, € possivel encontrar informacdes relevantes
para o desenvolvimento académico e profissional na forma de blog, Flickr, Delicious, Skoob,
Filmow, Orkut, YouTube, Msn e Twitter.

Seu acervo esta focado nas areas de gestdo, marketing e publicidade e conta com mais de 60
mil documentos. Sao 30 mil livros, 10 mil periddicos impressos e eletrdnicos, 34 bases de dados,
1.200 DVD’s, 77 Blu-rays, 902 VHS, 1.200 CD-ROM, 528 e-books, 1.100 monografias. E de livre
acesso e esta inteiramente disponivel para empréstimos a comunidade universitaria — desde que
0 proponente esteja matriculado na Escola ou seja nosso ex-aluno.

Os recursos virtuais disponibilizados para consulta local ou na web séo:

Arquivo da Propaganda
Trata-se de uma fonte de referéncia que fornece pecas publicitarias recentes em diversos tipos
de midias.

Brasil em Foco

Disponibiliza informacdes sobre o consumo das populagcdes urbanas e rurais, dados
demogréficos de todos os municipios brasileiros, atualizados para a nova malha municipal
brasileira, além da quantidade de empresas em cada municipio brasileiro, segmentadas
segundo sua principal atividade: Agribusiness, Industria, Comércio e Servicos.
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Business Source Premier (EBSCO)

Fornece texto completo de mais de 3.800 revistas académicas, sendo que 1.100 possuem texto
analisado por especialistas. A cobertura inclui praticamente todos os temas relacionados a
negocios.

Cenarios FGV

Cenarios FGV é um boletim trimestral, adequado para apoiar as decisbes empresariais,
apresentando de forma clara e objetiva a analise dos temas atuais e 0s provaveis cenarios
politicos, econbmicos e governamentais, no curto e médio prazo.

Communication & Mass Media Complete (EBSCO)
Oferece texto completo e resumos de mais de 400 titulos de periddicos com abrangencia
aprofundada nos os campos da comunicacdo e dos meios de comunicagdo de massa.

ECONOMATICA
Ferramenta para analise de investimentos em acdes utilizadas por analistas das maiores
instituigdes financeiras do mundo.

ECONODADOS

Software voltado para analise de séries econémicas e integrado a um amplo banco de dados
com atualizagdo permanente. Importante para o acompanhamento da evolugdo da economia
brasileira e do cenario internacional.

EMERALD

Base de dados com mais de 110 titulos de periddicos eletrénicos nas areas de administracéo,
negocios, marketing e economia. Arquivos com texto completo desde 1994 e resumos desde
1989.

Educational Resources Information Center - ERIC - (EBSCO)
Contém mais de 2.200 referéncias, juntamente com resumos, de mais de 980 publicacdes
educacionais.

EUROMONITOR - GMID (Global Market Information Database)

Reune colecdo de informacbOes e dados estatisticos por pais que incluem variaveis
demograficas, econémicas e indicadores de estilo de vida (historico e projecédo); volume e valor
de vendas de varejo (historico e projecdo); 205 perfis de paises; dados de consumo
internacional por segmento de industrias e servigos; andlises de bens de consumo por pais ou
blocos econdémicos; profiles mercadolégicos de marcas e companhias.

FILME B

Filme B é um portal especializado no mercado de cinema no Brasil. H&4 mais de dez anos, 0
boletim publica, semanalmente, o ranking detalhado das maiores bilheterias do fim de semana
no Brasil e Estados Unidos, além de andlises das principais tendéncias e numeros do mercado,
noticias e matérias de destaque. O portal traz, ainda, o Database Brasil, banco de dados que
reune os resultados finais do setor cinematografico no pais ano a ano, desde 2000 até 2008. E,
o Database Mundo, abrangendo o mercado internacional, com analise sintética dos 30 principais
mercados de cinema no mundo, suas bilheterias, legislacdo, leis de incentivo a producéo,
distribuicdo e exibicédo, regulamentacdes e taxacdes mais importantes, além de situar o Brasil no

cenario mundial.

O portal Filme B agrega varios conteudos pertinentes ao mercado de cinema, como o0 Quem é
Quem no Cinema no Brasil, com os perfis dos profissionais em atividade. A secao Graficos e
Tabelas disponibiliza importantes dados para consulta e andlise. Atualizado todas as tercas-
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feiras, o Calendario de Lancamentos traz as estréias da proxima sexta-feira e uma previsdo dos
lancamentos do ano. A secao Filmes Nacionais em Producdo, por sua vez, traz um apanhado
dos filmes que estédo sendo realizados no pais.

Internet Securities

Fornece informag8es macroecondmicas, financeiras, setoriais, de empresas e de negocios sobre
mercados emergentes. RelUne fontes como Gazeta Mercantil, O Estado de S&o Paulo, Valor
Econbmico, Folha de Sdo Paulo, CVM, Austin Asis, Lafis, Investext, Previsa, LCA, Emerging
Markets Week, The Economist, Financial Times, revistas especializadas, associa¢des de classe,
Bolsas de Valores, Brokers, entre outras.

IPSON - SISEN - MARPLAN

Fornece perfil de varios segmentos e reune informacdes que permitem processamentos
cruzados, tanto em habitos de consumo e uso de servi¢os, quanto em atitudes, habitos de lazer,
assuntos de interesse e midia, que indicam claramente o comportamento de targets especificos,
otimizando os custos para os clientes. As informacgdes abrangem os mercados: Argentina, Brasil,
Chile, México e Costa Rica.

Journal Storage (JSTOR)
Arquivo contendo colecdes de periddicos com texto integral. Abrange as areas de filosofia,
sociologia, antropologia, educacéo, ciéncia politica, historia, negécios e artes.

Macrodados

Software voltado para analise de séries econdmicas. Importante para o acompanhamento da
evolucdo da economia brasileira e do cenario internacional através de analises em profundidade
das informacgfes medidas que sdo divulgadas.

MSI

Marketing Science Institute € uma organizac¢do que se dedica a colmatar o fosso entre a teoria
de marketing e a pratica dos negocios. Como uma instituicdo sem fins lucrativos, a MSI apoia
financeiramente a pesquisa académica para o desenvolvimento e pratica de traducdo do
conhecimento de marketing de ponta sobre temas de importancia para o negécio. MSI suporta
estudos realizados por académicos sobre estas questdes e divulga os resultados através de
conferéncias e workshops, bem como através de sua série de publicacdes.

Newspaper Source (EBSCO)
Fornece texto completo de 25 jornais dos Estados Unidos e de outros paises. O banco de dados
também contém texto completo de transcricoes de noticias de televiséo e radio.

OECD
Colecdo de periddicos, livros e estatisticas. E multidisciplinar, com énfase em Economia e
Geografia Econdmica.

Professional Development Collection (EBSCO)
Abrange uma colecao especializada de mais de 500 periddicos incluindo mais de 300 com textos
revisados na area de educacao.

Product Lunch Analytics (Datamonitor)

Fonte de informagé@o dos ultimos langcamentos de bens de consumo em massa no mercado
global. Oferece arquivo de produtos incluindo: fotos coloridas de cada produto, fabricantes,
ingredientes, fragrancias e aromas, valores nutricionais, nivel de inovacdo, detalhes sobre a
embalagem, precos de venda e paises onde lancaram o produto. Os dados desta base
permitem: identificar tendéncias e padrbes de evolucdo de produtos e embalagens; identificar
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oportunidades de mercado; identificar a demanda por ingredientes, sabores e fragrancias por
area geografica; analise da competicdo — Ultimas inovacdes e tendéncias, produtos
descontinuados; informacdes globais atualizadas diariamente e dados histéricos desde 1980.

SAGE Publications

Reune colecdo de periddicos eletrbnicos de diversas areas do conhecimento. A Biblioteca
disponibiliza as cole¢gbes em texto completo de comunicagdo e administracdo: Communication
Studies e Management & Organization Studies.

SCIENCE DIRECT

Contém cerca de 10 milhdes de artigos cientificos de mais de 2.500 titulos de peridédicos e mais
de 6.000 e-books, obras de referéncia, série de livros e manuais nas areas: ciéncias fisicas e
engenharia, ciéncias biologicas, ciéncias da salude e ciéncias sociais e humanas.

Laboratérios de Informatica (PC e MC)

Sao seis laboratoérios de informéatica, 2 com base PC e 4 com base
Macintosh, todas interligadas em rede e conectadas a internet.
Esses laboratorios, quando ndo estdo em uso de aula, ficam
abertos para uso dos alunos para estudo e realizacdo de
trabalhos. Além disso, os computados s&o atualizados e possuem
softwares especificos para computacdo gréafica, criacdo de
trabalhos para internet, edicéo de video e softwares para jogos de
empresas; formando usuarios capazes de realizar, encomendar e
orientar a execucdo de tarefas constantes no dia-a-dia de um
profissional de Administracdo, Design, Jornalismo, Publicidade e
Propaganda e Relacdes Internacionais.

31



Infraestrutura

Estudio Integrado de Imagem e Som

Os alunos de ESPM contam com uma excelente
estrutura de imagem e som, amparada com modernos
equipamentos de audio e video, para -captacao,
processamento e edi¢do de spots, trilhas, jingles, videos,
curtas, comerciais, etc... Uma equipe de professores e
técnicos especialistas da suporte aos alunos, através de
aulas praticas e de apoio a projetos.

Salas de Aula

Todas as salas contam com um computador com DVD,
amplificador de som e projetor (datashow), todos
ligados a Internet.

Auditério

Com capacidade para 120 pessoas em um confortavel
espaco no 11° andar, equipado com sistema de
projecao e audio.
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Unidades de Apoio

Agéncia Origem ESPM: os alunos de Comunicacdo Social, Administragéo e

Design tém a oportunidade de estagiar nos principais setores de uma agéncia,

dirigida e coordenada por professores e especialistas, atendendo clientes com

trabalhos reais, em instalacdes totalmente estruturadas com equipamentos de

JRIG EM tecnologia avancada. E um primeiro momento para experimentar e testar sua
' vocacao, antes mesmo da escolha de sua area Optativa de Especializacao.

Sempre ESPM - Associagcdo de Alunos e Ex-alunos: promove a integracao
dos alunos e ex-alunos, fortalecendo a comunidade da ESPM. Além do
aspecto social, a Associagdo promove o desenvolvimento profissional e o
network entre os alunos e ex-alunos com o mercado, através de eventos e

m)) atividades exclusivos para os associados. Esses contatos sdo de grande valia
no momento da colocacéo no mercado de trabalho.

DARC - Diretério Académico Roberto Civita: é um O6rgdo oficial de

-~ i
- representacdo dos alunos dos cursos de Comunicacdo Social, Design,
Relagbes Internacionais e Administracdo. Cuida dos interesses dos alunos

organizando e promovendo eventos e prestando servicos de carater civico,

DIRETORIO AC i . e
social, cultural e cientifico.

ROBERTO CIVIT?

Empresa JR: € uma associacdo civil, sem fins lucrativos, formada e gerida
essencialmente por alunos de graduagdo dos cursos de Administragdo,
Relagbes Internacionais e Comunicagdo, 0S quais prestam servicos de
consultoria e desenvolvem projetos para empresas nas suas respectivas areas,
com nivel profissional.

ESPM Social: é o 6rgdo da escola voltado a causas sociais e assessoria as

A organizacdes do Terceiro Setor. Composto por alunos e professores, tem como

_ E S PNI objetivo principal ampliar a consciéncia e responsabilidade social dentro e fora

OCIAL da escola', de uma forrr]a pratica e pré-ativa com projetos de consultoria e
desenvolvimento sustentavel.

Studio D: E constituido por alunos do curso de Design supervisionados por um
° professor. A equipe desenvolve projetos para clientes reais externos e para a
Stud IO propria Escola. O escritério € equipado com versdes atualizadas dos softwares
usados no curso. A selecdo dos alunos € feita semestralmente a partir de

avaliacdo de portfolio e entrevista.

Atlética ESPM: Foi fundada recentemente por alunos e membros do Diretério
Académico Roberto Civita no inicio de 2008 com a missdo de dar suporte a
realizacdo de eventos, atividades esportivas e de lazer, organizadas pelo DARC.
Um dos principais projetos da Atlética RJ € a formacdo da Bateria ESPM,
composta por alunos, professores e funcionarios.
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Atividades Extras

Atendimento ao aluno

Como forma de orientar o aluno em relacdo as suas duvidas profissionais ou insergdo no
mercado de trabalho a ESPM disponibiliza alguns servicos através do CDP - Centro de
Desenvolvimento de Pessoas.

Apoio Psicopedagogico

O PAPO é um atendimento individualizado ao aluno e ex-aluno da ESPM que faz parte das
politicas de saude da instituicdo. Realizado por profissional capacitado, seu objetivo é auxiliar o
discente em tomadas de decisdo, clarear seu desejo e facilitar a resolucdo de questdes
emocionais, de relacionamentos pessoais e profissionais. O PAPO oferece oportunidade de
didlogo e orientacao psicossocial, apoiados na ética e na confiabilidade. O resultado esperado
da atividade é a integracdo consciente do académico ao seu contexto de vida atual.

ESPM Carreira

E a area destinada aos alunos e ex-alunos de graduacdo e pés-graduacio da ESPM e oferece
servigos que auxiliam na busca por autoconhecimento para a construcdo de metas profissionais
gue resultam no melhor posicionamento no mercado. As atividades de suporte oferecidas para a
gualificacdo sdo o Estagio Supervisionado ou de interesse curricular, o Canal ESPM, a
Orientacdo Profissional com atendimento individual ou em grupo, a Formatagédo de Curriculos e
os Programas de Intercambio.

PIC - Programa de Iniciagéo Cientifica

Tem objetivos maiores do que servir de meio para a formacédo académica daqueles que dele
participa de forma direta. Pretende-se, com o PIC, promover o interesse pela pesquisa e pelo
debate na graduacdo. Promover a competicdo saudavel entre os alunos por bolsas oferecidas e
integrar docentes e discentes na busca e na construgcdo de respostas aos desafios cientificos.

Radio Acorde

Foi criada com o objetivo de funcionar como canal de contato da faculdade com a comunidade
interna - alunos, professores e funcionarios - além de servir de veiculo para divulgacdo de
trabalhos realizados por alunos, possibilitando o exercicio da pratica real deste veiculo.

Coral

Composto aproximadamente por 33 vozes, sob a orientagdo e direcdo do maestro Waldemar
Reis.
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Atividades Extras

Intercambio

Para proporcionar aos alunos a oportunidade de cursarem uma parte de seus estudos no
exterior e pensando, principalmente, no seu desenvolvimento pessoal e profissional, a ESPM
possui parcerias com instituicdes internacionais. As vagas sao anunciadas sempre no segundo
més de aula, por meio de palestras, envio de e-mail e cartazes afixados nas salas de aula e os
alunos participam de um processo seletivo apds a inscricdo. Para participar o aluno deve ter
coeficiente de rendimento igual ou superior a 8,0, estar entre 0 2° e 0 6° periodo no momento da
inscricao e fluéncia no idioma em que sao ministradas as aulas. Universidades parceiras:

Portugal:
Instituto de Artes Visuais, Design e Marketing - IADE

Instituto Portugués de Administracdo de Marketing - IPAM
Universidade de Coimbra

Espanha:
Universidad Antonio de Nebrija

Universitat Autonoma de Barcelona

[talia:
Livera Universita di Lingue e Comunicazione - I[ULM

Franca:
Université de Cergy-Pontoise

Ecole Intuit.Lab
Ecole Internationale de Commerce Et Développment

Chile:
Universidad del Pacifico

Inglaterra:
University of Westminster

Canada:
Mc Gill University
British Columbia Institute Of Technology (Burnaby)

Estados Unidos:
Babson College

School Of Visual Arts
Suffolk University

The Washington Center

Central de CASES ESPM/Exame

A parceria entre a ESPM e a revista Exame (Ed. Abril) gera estudos das matérias jornalisticas da
revista nas areas e administracdo, marketing e comunicacdo que podem ser utilizados por todas
as escolas superiores do Brasil.
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Programa da Prova

| - COMUNICACAO E EXPRESSAO (20 questdes)

A prova de Comunicacdo e Expressdo visa avaliar a capacidade de ler, compreender e
interpretar criticamente textos de toda natureza - literarios e néo literarios - bem como a
capacidade de mobilizar conhecimentos linglisticos na producdo de textos que atendam aos
requisitos de adequacéo, corre¢cédo, coesao e coeréncia. O candidato deve, portanto, dominar a
norma culta da lingua escrita, reconhecer outras variedades lingiisticas, assim como possuir um
certo repertdrio de leituras de textos literarios, no nivel proprio do concluinte do Ensino Médio.

1. Lingua Portuguesa

¢ Niveis de significacdo do texto: significacdo explicita e significacdo implicita; denotacéo e
conotagao.

e Variantes lingiisticas: linguagem coloquial.

e Norma ortogréfica.

e Morfossintaxe das classes das palavras: flexdo verbal: expressdo de tempo, modo,
aspecto e voz; correlacdo de tempos e modos; flexdo nominal, elementos estruturais e
processos de formacéo das palavras, concordancia nominal e verbal, regéncia nominal e
verbal, pronomes, advérbios e conectivos (funcao sintética e valores l6gico-semanticos).

e Processos de organizagdo da frase: coordenacdo, subordinacdo, reorganizacao de
oracoOes e periodos.

e Organizacdo do texto: dissertacdo, descricdo e narracdo (discursos direto, indireto e
indireto livre).

e Articulacdo do texto: coeséo lexical e gramatical. Estrutura (introducéo, desenvolvimento e
concluséo).

2. Literatura

No que se refere aos textos literarios, espera-se o conhecimento das obras representativas dos
diferentes periodos da literatura brasileira. O conhecimento desse repertorio implica a
capacidade de analisar e interpretar os textos, reconhecendo seus diferentes géneros e
modalidades, bem como seus elementos de composicdo, tanto aqueles proprios da prosa
guanto os da poesia. Implica também a capacidade de relacionar o texto com o conjunto da obra
em que se insere, com outros textos e com seu contexto histérico e cultural.

2.1. Literatura Brasileira:

e Barroco: Gregoério de Matos

e Arcadismo: Claudio Manuel da Costa; Tomas Antbnio Gonzaga

Romantismo: Poesia: Gongalves Dias; Alvares de Azevedo; Castro Alves - Prosa: José de
Alencar; Manuel Antdnio de Almeida

Realismo: Machado de Assis; Raul Pompéia - Naturalismo: Aluisio Azevedo
Parnasianismo: Olavo Bilac; Alberto de Oliveira; Raimundo Correia

Simbolismo: Cruz e Sousa,; Alphonsus de Guimaraens

Pré-Modernismo: Euclides da Cunha; Lima Barreto
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e Modernismo: 12 geracdo: Mario de Andrade; Oswald de Andrade; Manuel Bandeira;
Antbnio de Alcantara Machado - 22 geracdo: Graciliano Ramos; Jorge Amado; José Lins
do Rego; Carlos Drummond de Andrade; Cecilia Meireles; Murilo Mendes - 32 Geragéao:
Guimarées Rosa; Clarice Lispector; Jodo Cabral de Mello Neto.

2.2. Literatura Portuguesa:

Classicismo: Luis Vaz de Camdes
Barroco: Pe. Antonio Vieira
Arcadismo: Bocage

Realismo: Eca de Queirds
Modernismo: Fernando Pessoa

Il - MATEMATICA (20 questdes)

Os conhecimentos matematicos sao aplicados em diversas areas da ciéncia, na interpretacao de
fendbmenos fisicos, econbmicos, sociais e naturais, bem como nas atividades tecnoldgicas.
Espera-se do estudante que ele possua a capacidade de interpretacao e leitura de informacdes
através de graficos ou outras formas de linguagem matematica, além do raciocinio l6gico
suficiente para avaliar a coeréncia ou nao de certas argumentacdes e na formulacdo de sua
proprias ideias. Para isso, o candidato devera demonstrar dominio da linguagem basica e dos
conceitos fundamentais da Matematica, tratados no Ensino Fundamental e Médio, de forma a
saber aplica-los em situagdes diversas e relaciona-los com outras areas do conhecimento. Sera
dada prioridade a capacidade de raciocinio, ndo enfatizando a memorizacdo de formulas,
procedimentos mecanicos ou céalculos excessivos.

1. Conjuntos numeéricos

numeros naturais e inteiros: multiplos e divisores; nUmeros primos e compostos
fracdes e porcentagem: calculo e operacdes

nameros decimais exatos e periddicos: determinacédo de geratrizes

nameros reais: potenciagdo e radiciagdo; numeros racionais e irracionais
médias: aritmética, geométrica, ponderada e harmonica

grandezas proporcionais: regra de trés simples e composta

2. Equacdes e inequacdes no conjunto dos reais

equacédo do primeiro grau com uma incognita: problemas

equacédo do segundo grau com uma incégnita: problemas

sistemas de equacdes com duas ou mais incognitas: problemas

equacdes fracionarias e irracionais

funcao polinomial do primeiro grau: grafico e estudo de sinais

funcao polinomial do segundo grau: grafico, estudo de sinais, maximos e minimos
inequacdes do primeiro e segundo graus; sistemas de inequa¢des com uma incégnita
modulo de um namero real: fungdo modular; equacgdes e inequagdes com modulo
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3. Sequéncias numéricas

sequéncias logicas: leis de formacéao

progressdes aritméticas: termo geral; propriedades; soma dos termos

aplicacdes da PA em problemas de juros simples

progress@es geométricas: termo geral; propriedades; soma e produto dos termos
aplicacoes da PG em problemas de juros compostos

4. Funcao exponencial e logaritmica

e logaritmos: definicdo, céalculo e propriedades; mudanca de base
e equacdes exponenciais e logaritmicas
e inequacbes exponenciais e logaritmicas

5. Matrizes e determinantes

e maitrizes: conceituacao, representacao, tipos e operacodes
e determinantes de 22 e 32 ordens: célculo e propriedades
e inversdo de matrizes

6. Polinémios e fungéo polinomial

mondmios e polindmios: grau e valor numérico

operagcbes com mondmios e polinbmios

produtos notaveis e fatoracao de polinémios

divisdo de polinémios: teorema do resto e dispositivo de Briot-Ruffini

7. Geometria plana

angulos: classificacdo e medidas

retas paralelas e perpendiculares: teorema de Tales

triangulos: existéncia, relacdes angulares, congruéncia e semelhanca
relacdes métricas no triangulo retadngulo: teorema de Pitagoras
principais quadrilateros e suas propriedades

poligonos: angulos internos e externos, diagonais; poligonos regulares
elacBes métricas e angulares na circunferéncia

areas das principais figuras planas e suas aplicacdes

8. Geometria espacial

poliedros: relagéo de Euler; poliedros regulares
prismas: paralelepipedo e cubo

piramides regulares

cilindro, cone e esfera

calculo de areas e volumes dos principais soélidos
sélidos semelhantes: relacGes entre areas e volumes
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9. Geometria analitica plana

distancia entre dois pontos

divisdo de segmentos em partes iguais e proporcionais
area do triangulo e condicéo de alinhamento de 3 pontos
estudo da reta: equagdes, declividade e posi¢des relativas
distancia de ponto a reta

estudo da circunferéncia: equacdes e posicoes relativas
resolucédo gréafica de inequacdes com 2 variaveis

analise e interpretacdo de graficos envolvendo 2 grandezas

10. Trigonometria

e relacdes trigonométricas no tridngulo retangulo: seno, co-seno e tangente
e problemas envolvendo os angulos de 30°, 45° e 60°
e resolucdo de triangulos ndo retangulos: leis dos senos e dos co-senos

11. Andlise combinatéria e probabilidades

arranjos, combinacodes e permutacdes simples

arranjos e permutacdes com repeticdo de elementos

problemas de agrupamentos

probabilidades: conceito e propriedades; calculo de probabilidades

12. Estatistica basica

e gréficos de barras e de setores
e distribuicdo de frequéncias; histograma
e média aritmética, moda, mediana e desvio padrdo

lIl - HUMANIDADES E CULTURA GERAL CONTEMPORANEA (30 questdes)

A prova de Humanidades e Cultura Geral Contemporanea, esta dividida em trés partes: Historia,
Geografia e temas da cultura geral contemporanea do Brasil e do mundo e consta com algumas
questdes de carater interdisciplinar dessas respectivas disciplinas. Essa prova visa explorar o
repertério humanistico, cultural e o nivel de conhecimento sobre atualidades gerais do
ingressante ao universo académico.
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1. Histéria

A prova de Histéria exigira do aluno que utilize os conhecimentos adquiridos ao longo do Ensino
Médio. Assim o aluno devera ser capaz de responder sobre 0 processo histdrico, com a aguda
lucidez daqueles que, ndo satisfeitos com a aparéncia, buscam a esséncia dos fatos. Isto
significa identificar os fatores econdmicos, sociais, politicos e culturais que se influenciam e

interagem, produzindo os fatos historicos. Para avaliar tais exigéncias a prova contara com
guestdes abrangendo a Historia Geral, a Histéria da América e a Historia do Brasil.

1.1. Hist6ria do Brasil

e Brasil Colonial: O Sistema colonial: organizagdo politica e administrativa; A economia
colonial: extrativismo, agricultura, pecuaria, mineracdo e comércio; Rebelibes coloniais e
tentativas de emancipacao; O periodo joanino e a independéncia.

e Brasil Império: O primeiro reinado e as regéncias: organiza¢do do Estado e lutas politicas;
O segundo reinado: economia, politica e manifestacdes culturais; Imigracao e abolicao; A
crise do império e o advento da Republica.

e Brasil Republica: Economia, politica e movimentos sociais na Republica Velha; As eras de
Vargas; Politica, economia e sociedade no Brasil entre 1945 e 1964; O Estado Autoritéario
(1964-1985); A redemocratizacdo e a Nova Republica; O sistema politico atual.

1.2. Hist6ria da América

e As colonizagOes espanhola e inglesa;

e Os movimentos pela independéncia politica nas Américas e a formagcdo dos Estados
Nacionais (América Latina e EUA).

¢ Revolucbes na América Latina (México e Cuba) no século XX; Militarismo, democracia e
ditadura na América Latina no século XX.

1.3. Hist6ria Geral

e Histéria Antiga: O mundo grego; O mundo romano

e Histéria Medieval: O Isldao; Economia, sociedade e politica no feudalismo; O
desenvolvimento do comércio, o crescimento urbano e a vida cultural.

e Histéria Moderna: Renascimento; Mercantilismo e Absolutismo; Revolucdo francesa de
1789; Revolucéo industrial e capitalismo.

e Histéria Contemporénea: Ideias e doutrinas sociais dos séculos XIX e XX; As duas
grandes guerras mundiais (1914-1945); A revolucdo russa de 1917; A crise de 1929; O
fascismo e o nazismo; Bipolarizacdo do mundo e Guerra Fria; A criagdo do Estado de
Israel e os conflitos entre arabes e israelenses.

40



Programa da Prova

2. Geografia

A prova de geografia visa avaliar o nivel de aprendizado que o aluno absorveu ao longo do
ensino médio nesta disciplina. Uma caracteristica central da prova da ESPM é o enfoque
prioritario na geografia humana, sem contudo, deixar de considerar aspectos da natureza que
estdo presentes no cotidiano das sociedades. Outra caracteristica da prova é a estreita conexao
com o mundo contemporaneo; ndo se concebe o conhecimento geografico como algo estanque,
dissociado do cotidiano social.

2.1. Geografia econdmica

geografia econémica do Brasil

0 espaco industrial brasileiro

0 espaco agrario e a producdo agropecuaria brasileira
a questao energética e as principais fontes

circulagdo e transportes: os fluxos contemporaneos
geografia econdbmica mundial e globalizagédo

blocos econdmicos regionais

circuito financeiro internacional e sua acao espacial
caracteristicas gerais do atual estagio da globalizacéo
globalizacdo econdmica e as novas tecnologias
globalizacéo cultural: o local e o global

globalizacéo e meio-técnico-informacional: fluxos e fixos
nocéo de capitalismo e socialismo

2.2. Geopolitica internacional e a¢fes territorializadas

e conjuntura geopolitica global e as inferéncias no territrio

e organizacdo do espaco mundial e as territorialidades: as ordens e seus impactos no
sistema internacional

e conflitos regionais

2.3. Geografia socioambiental

a agenda ambiental internacional
aquecimento global

o dilema da agua

poluicdo do ambiente urbano

ilha de calor

inversdes térmicas

contaminacao de lengois freaticos

poluigéo de rios e lagos

iImpermeabilizacdo do solo e enchentes locais
a questao do lixo

0s principais biomas da Terra e as respectivas ameacas
a destruicéo das florestas tropicais
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2.4. Espaco urbano e espaco rural do Brasil

caracterizacao geral do espaco brasileiro contemporaneo

0 processo de urbanizagao brasileira

metropoles, macrometropole e as cidades no Brasil contemporaneo
megacidades e cidades globais

guestédo agraria no Brasil: estrutura fundiaria e os conflitos sociais no campo

2.5. Organizacao socioespacial da populacao brasileira

organizagao socioespacial: historico da formagéo e distribuicdo demogréfica
crescimento da populacéo brasileira

analise da piramide etaria

migracdes internas

contexto social brasileiro: analise de indicadores

Brasil: pais desigual
e asituacao da educacéao brasileira

2.6. Dominios naturais do Brasil e a interacdo sociedade-ambiente

o relevo brasileiro e suas relagbes com a organizag¢ao socio-espacial

o clima brasileiro e as implicagées com a sociedade

a inferéncia da sociedade nas paisagens naturais: os dominios brasileiros
a hidrografia brasileira e suas relagdes com a sociedade

1. Cultura geral contemporanea

e Entende-se como cultura geral e contemporénea 0s assuntos que versam sobre
manifestacbes culturais, politicas e econbmicas na contemporaneidade brasileira e
mundial.

3.1. A conjuntura internacional

e 0 sistema internacional vigente e os principais acontecimentos da agenda global nos
ambitos, politico, econémico e ambiental;
e 0S principais organismos internacionais e suas respectivas atuacoes

3.2. O cenaério politico brasileiro

e principais eventos da conjuntura brasileira no ambito dos poderes executivo, legislativo e
judiciario, presentes na agenda politica nacional;

3.3. Aspectos da economia brasileira

e principais aspectos da economia nacional, com énfase no contexto macro-econdémico;
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3.4. Manifestag0des culturais no Brasil e no mundo

e destaques da agenda cultural englobando o cinema, mdusica, teatro, exposicoes,
simposios, feiras e eventos, cultura popular, artes, e aspectos gerais da cultura brasileira
e mundial;

e patrimdnio cultural e artistico brasileiro e mundial

3.5. Cidadania e democracia

os direitos do cidadao
democracia e igualdade

direitos civis e direitos humanos
movimentos sociais

IV — INGLES (10 questdes)

A prova terd por objetivo avaliar a capacidade de compreensao mostrando competéncia de
leitura de diferentes tipos de texto em inglés padrdo. O candidato devera ser capaz de
reconhecer, localizar, selecionar, parafrasear, analisar, deduzir ou sintetizar as ideias do texto,
estabelecendo relacdes de sentido. Quanto a gramatica sera exigido conhecimento em nivel
funcional, ou seja, como acessoério a compreensao dos textos, assim como conhecimentos de
vocabulario que venham a possibilitar compreensédo do sentido global do texto e localizacdo de
determinada ideia.

1. Selecédo de textos

e Selecao de Textos-Diversidade temética: serdo selecionados textos que ndo se restrinjam
a um unico dominio especifico do conhecimento e que fagam parte do universo cultural
dos candidatos, visando que ele utilize ndo apenas conhecimentos da estrutura e do
vocabulério da lingua, mas também seu conhecimento de mundo e do contexto soOcio
histérico em que vive. Os temas serao preferencialmente contemporaneos inseridos na
realidade politica, econdmica, cientifica e cultural.

2. Fontes:
e textos extraidos de jornais, revistas e publicacdes recentes ou de outras fontes auténticas

tais como artigos cientificos, literarios, jornalisticos, publicitarios etc. apresentados em
seu formato original ou em formato adaptado.
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EDITAL DO PROCESSO SELETIVO CLASSIFICATORIO 2014
A Diretora Geral da Escola Superior de Propaganda e Marketing — Unidade Rio de Janeiro, de
acordo com o regimento interno, torna publica as normas do Processo Seletivo classificatorio —
no 1° e 2° semestres do ano letivo de 2014 - Vestibular 2014.

1. CURSOS / ATOS LEGAIS / TURNOS / VAGAS

Curso Atos Legais Turno | Vagas
1° Semestre (2014/1) Renovacdo do Reconhecimento pela 100
Administracéo Portaria n° 368 de 30/07/13, publicada no Manha*
2° Semestre (2014/2) | D.O.U de 31/07/13 50
Comunicacé&o Social com 1° Semestre (2014/1) Autorizado pela Portaria n° 407 de Manha* 100
Habilitacdo em Jornalismo 2° Semestre (2014/2) 11/10/11, publicada no D.O.U. de 14/10/11 50
Comgnicagéo SOCi_aI_ com | 1° Semestre (2014/1) Renovacéo do Reconhecimento pela 150
Habilitagdo em Publicidade Portaria n° 3.452 de 05/10/05, publicada no | Manha*
e Propaganda 2° Semestre (2014/2) | D.O.U. de 10/10/05 80
Design com Linha de 1° Semestre (2014/1) ) , 50
Formacgao em Reconhecimento pela Portaria n® 759 de Manha*
Co_mumgagao Visual ou 2° Semestre (2014/2) 13/10/06, publicada no D.O.U. de 16/10/06 30
Animacao
~ . . o Reconhecido pela Portaria n° 242 de .
Relag¢8es Internacionais 1° Semestre (2014/1) 04/07/11, publicada no D.0.U de 05/07/11 Manh& 50

(*) do 1° ao 4° semestres das 8h as 13h20, do 5° ao 8° semestres das 18h30 as 22h50;

(**) 1° e 2° semestres de 8h as 17h20 (intervalo de 13h20 as 14h), 3° e 4° semestres 8h as 13h20 e do 5° ao 8°
semestres das 18h30 as 22h50.
As aulas de todos os cursos acontecem de 22 a sabado. Os cursos tém duracao minima de 4 anos, 8 semestres, € 0
prazo maximo de integralizacdo é de 14 semestres, incluindo trancamento e reprovacoées.
O turno vespertino também podera ser utilizado para o oferecimento de disciplinas de dependéncia ou reposicdes, a
critério da Escola.

As vagas oferecidas para este processo seletivo terdo validade exclusivamente para o semestre
selecionado pelo candidato: 1° semestre de 2014 ou 2° semestre de 2014 para candidatos de
Administracdo, Comunicacao Social e Design. O Funcionamento de todos 0s cursos sera na
sede da ESPM-RJ a Rua do Rosério, n° 90, Centro, Rio de Janeiro, RJ, com no maximo 60
alunos por turma. A ESPM se reserva o direito de ndo abrir turmas com menos de 15 alunos.

As opcdes de curso somente poderao ser escolhidas de acordo com a tabela abaixo. A primeira
opcéo € obrigatdria e a segunda é facultativa ao candidato.

12 Opcéo (obrigatoria) 22 Opcéo (opcional)

Administragéo Relacdes Internacionais

Relacdes Internacionais Administracéo

Comunicacao - Publicidade e Comunicagéao - Jornalismo ou Design

Propaganda

Comunicacgao - Jornalismo Comunicacdao - Publicidade e Propaganda ou
Design

Design Comunicagéao - Publicidade e Propaganda ou
Jornalismo

2. INSCRICAO
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2.1 — Candidatos

E necessario informar o nimero do CPF préprio e um e-mail no ato da inscri¢&o.

Poderéo inscrever-se para esse processo seletivo como vestibulando, apenas os candidatos que
estejam cursando o ensino médio em vias de conclui-lo até 31 de dezembro de 2013 e ou que ja
possuam o Certificado de Conclusdo do Ensino Médio. O manual do candidato podera ser
adquirido no site da ESPM www.espm.br/vestibular.

As inscrigBes para o Processo Seletivo estardo abertas no periodo de 2 de setembro a 6 de
novembro de 2013, Unica e exclusivamente através do site da ESPM,
www.espm.br/vestibular. No ato da inscricdo o candidato devera identificar o curso de sua
escolha.

A taxa de inscricdo é de R$ 120,00 e — até o vencimento — podera ser paga em qualquer
agéncia bancaria. No ato da inscricdo € necessario informar o n® do CPF e o endereco
eletronico.

2.2 —Treineiros

E necessario informar o n° do CPF préprio e um e-mail no ato da inscricdo. Os candidatos
“treineiros” terdo isencdo de 50% na taxa de inscricdo do vestibular; e para conseguir esse
desconto, teréo de declarar-se na ficha de inscricdo e ndo poderao solicitar matricula nos cursos
de graduacao oferecidos nesse processo seletivo, pois participardo exclusivamente a titulo de
treinamento e afericdo de seus conhecimentos. Os descontos ndo sdo cumulativos. Os dez
primeiros candidatos treineiros mais bem classificados dentro da classificacdo geral terdo a
isencdo na taxa de inscricdo do vestibular do proximo semestre 2014/2. A listagem desses
candidatos estara disponivel desde a abertura das inscricdes. O candidato nessa situacao tera
de se inscrever e informar a coordenacao do vestibular pelo e-mail vestibularrj@espm.br e no
prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar do dia em que informar a instituicdo, receberda a
comunicacdo de que sua inscricao foi efetivada. Aquele que porventura ndo utilizar o beneficio
no semestre subsequente podera prorroga-lo por mais um semestre.

Pessoas portadoras de qualquer tipo de limitacdo ou necessidade especial participaréo
do vestibular em igualdade de condicdes com os demais candidatos. Contudo, nesses
casos, 0 candidato deve informar a instituicdo com antecedéncia minima de 20 dias a
realizacdo do exame, para que sejam tomadas as providéncias necessarias de acordo
com a especificidade.

O local do exame para os candidatos a todos os cursos sera divulgado por e-mail na semana
anterior a realizacao do vestibular.

3. PROVA

Sera realizada no dia 10 de novembro de 2013 das 10h as 15h, na Rua do Rosario, 90 —
Centro, Rio de Janeiro-RJ. O candidato devera chegar ao local das provas as 9h, munido de
documento de identidade original e caneta esferografica preta ou azul escura. Nao sera
permitida a entrada de candidatos depois das 9h45mim, horario determinado para o fechamento
dos portdes. Na auséncia de cédula de identidade expedida pela Secretaria da Seguranca
Publica, serd aceito um dos seguintes documentos: Cédula de Identidade das Forcas Armadas e
da Policia Militar, Cédula de Identidade para Estrangeiros emitida por autoridade brasileira;
Certificado de Reservista; Carteira de Trabalho, Passaporte, Carteira de Habilitacdo com foto,
Cédula de Identidade fornecida por Ordem ou Conselho Profissional, como as do CREA e OAB
(somente serdo aceitos documentos originais). Os candidatos
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A sala de realizacdo da prova seréa divulgada por e-mail na sexta-feira, 8 de novembro de 2013.
O Processo Seletivo sera constituido das seguintes avaliacoes:
Comunicacao Social —

Publicidade - Jornalismo
Design

Administracdo e Relagdes

Internacionais

PROVAS Questdes | Peso Quantidade minima Peso Quantidade minima
de acerto por prova de acerto por prova
Comunicacéao e Expresséao 20 1 - 2 2
Matematica 20 2 2 1 -
Humanidades e Cultura
R 30 1 - 1 -
Geral Contemporanea
Inglés 10 1 - 1 -

Para a Redacéo é atribuida uma nota na escala de 0 a 10 (zero a dez) e tem peso 2, valendo no
maximo 20 pontos. O total de pontos possiveis em toda a prova € de 120.

As provas para esse processo seletivo serdo redigidas de acordo com a reforma ortografica
vigente a partir de 1° de janeiro de 20009.

4. CLASSIFICACAO

Os candidatos serao classificados de acordo com a pontuagdo nas provas e na redagcao. As
classificacdes dos cursos/habilitacdes serdo calculadas separadamente. O desempate sera pela
pontuacdo maior obtida na redacdo em todos os cursos. Em caso de novo empate sera
considerada a maior pontuacdo em Comunicacdo e Expressdo para os candidatos aos cursos
de Comunicagcdo Social e Design, Humanidades e Cultura Geral Contemporanea para 0s
candidatos ao curso de Relacdes Internacionais e Matematica para os candidatos ao curso de
Administracdo. Se ainda assim houver empate, o desempate sera Inglés.

Na 12 chamada serdo convocados os candidatos por ordem de classificacdo, respeitando-se
exclusivamente a sua 1° opcdo. Para todos os cursos: sO sera considerada a 22 op¢ao se néo
houver lista de espera da 12 opcao.

A matricula na 22 opcéo de qualquer um dos cursos oferecidos nesse processo seletivo implica a
desisténcia oficial da 12 opcéo do candidato.

Em nenhuma hipotese havera revisdo de provas, nem mesmo discussdo dos critérios de
corregcdo. Serao eliminados os candidatos que ndo atenderem obrigatoriamente as duas
exigéncias que se seguem:

a) N&o atingirem o minimo de 25 pontos no total das provas;
b) Nota na Redacéao inferior a 2,0 (dois) pontos, total inferior a 4,0 (quatro) pontos.
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5. RESULTADO

A classificacdo dos aprovados sera divulgada no dia 14 de novembro de 2013, no enderecgo
eletrbnico www.espm.br e, ainda, na ESPM. Em nenhuma hipétese o resultado é informado
por telefone. Os candidatos somente poderéo requerer a matricula de acordo com a opcéao feita
na inscricdo do processo seletivo, de acordo com os critérios de classificacdo, obedecendo ao
calendario de convocacao.

Os candidatos que optaram pela segunda opcdo de curso somente serdo convocados caso
esgotem todas as vagas do curso em primeira op¢cdo. As chamadas obedecerdao sempre a
classificacdo dos candidatos dentro da opcao de curso escolhida.

As datas das convocacfes dos candidatos habilitados a matricula na ESPM-RJ e os respectivos
dias de matricula obedeceréo a tabela abaixo:

CONVOCACAO | DATA DA CONVOCACAO DATA DA MATRICULA

12 14 de novembro de 2013 18, 19, 21, 22, 25, 26 e 27 de novembro de 2013
22 29 de novembro de 2013 2,3 e 4 de dezembro de 2013
32 6 de dezembro de 2013 9,10 e 11 de dezembro de 2013

A 42 ista sera convocada em caso de vagas disponiveis, 0os candidatos deverdo acompanhar no
site da ESPM-RJ, e-mail ou SMS.

6. MATRICULA

1° semestre 2014: Os candidatos convocados para matricula no primeiro semestre, de
acordo com a sua opc¢éao de curso/habilitagdo, deverdo agendar sua matricula e escolher o dia e
horario de acordo com a disponibilidade de atendimento, bem como realizar todos os
procedimentos que constardo no site e imprimir os documentos solicitados: contrato de
prestacdo de servicos educacionais, comprovante de matricula e boleto para pagamento que
deverd ser quitado de acordo com o vencimento, além disso, vocé deverd juntar os documentos
relacionados no item 6.1.

Todas as chamadas de matricula deveréo ser agendadas. O boleto tera vencimento em 28 de
novembro de 2013, independentemente do dia e horario em que estiver agendada a sua
matricula ou reserva de vaga em 12 chamada.

A nao efetivacdo da matricula, na data indicada, implicara a perda do direito a vaga que lhe
confere a sua classificagao.

6.1 Documentos exigidos para a Matricula: uma coOpia autenticada de cada documento
solicitado abaixo ou uma copia dos documentos acompanhadas dos originais para autenticacéo
na ESPM:

- Certificado ou Diploma de Ensino Médio;

- Historico Escolar do Ensino Médio;

- Copia da Publicacao do Diario Oficial com relacdo dos concluintes;
- Certidao de Nascimento ou Casamento;

- Certificado de Situacéo Militar;

- Cédula de Identidade;

- Titulo de Eleitor;
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- CPF proprio e do pai ou méae, caso o candidato seja menor;
- Comprovante de Residéncia (luz, gas);
- uma foto 3X4 recente.

Ensino Médio concluido no Exterior:

- O candidato devera entregar a documentacdo convalidada pelo Conselho Estadual de
Educacdo, no Brasil. Se o Ensino Médio foi concluido nos Paises do MERCOSUL néo sera
necessario a convalidacdo, mas sim, cépia dos documentos do Ensino Médio (Certificado de
Concluséo e Histérico Escolar) com o Visto Consular.

O candidato que ainda nédo atingiu a maioridade (18 anos) devera comparecer acompanhado do
seu responsavel legal (pai, mae ou tutor) para assinatura do contrato. Os candidatos que forem
maiores e ndo puderem comparecer para efetivacdo da matricula poderdo ser representados por
uma procuracdo especifica com firma reconhecida em cartério, juntamente com todos o0s
documentos previstos para a matricula e recolhimento do valor da 12 mensalidade.

6.2 Valores pagos no ato da Matricula para todos 0s cursos:
Os valores referentes a Matricula seréo divulgados no site da ESPM-RJ.

Os respectivos valores serdo reajustados anualmente, sempre no més de Janeiro, de acordo
com a variacdo dos custos desta Instituicdo de Ensino, independentemente do semestre em que
o candidato tenha ingressado.

Perder& direito a vaga o candidato que nao efetivar o pagamento da 12 mensalidade até a data
do vencimento.

7. RESERVA DE VAGA

Os candidatos que optaram pelo 1° semestre de 2014, que ainda ndo estiverem de posse da
documentacdo comprobatoria de conclusdo do Ensino Médio e que irdo conclui-lo até
31/12/2013, poderao solicitar a RESERVA DE VAGA no periodo estipulado para matricula. Para
isso, deverdo agendar sua Reserva de Vaga e escolher o dia e horario de acordo com a
disponibilidade de atendimento, bem como realizar todos os procedimentos que constardo no
site e imprimir os documentos solicitados: Requerimento de Reserva de Vaga e boleto para
pagamento que devera ser quitado de acordo com o vencimento, além disso, vocé devera juntar
0s documentos relacionados no item 7.1.

O candidato que estiver nessa situacao tera de confirmar a matricula no periodo de 13 a 17 de
janeiro de 2014, das 9h as 19h, mediante agendamento, por meio da assinatura de um
Requerimento de Matricula e também do Contrato de Prestacéo de Servicos Educacionais. Vocé
devera trazer os documentos relacionados no item 6.1.

Candidatos que consigam, no periodo da matricula, comprovar a conclusdo do ensino
medio ndo poderao ter o recurso da Reserva de Vaga.

No caso de ndo comparecimento, e somente para os casos de Reserva de Vaga, a ESPM

devolvera 100% (cem por cento) dos valores pagos desde que a solicitacdo do reembolso ocorra
até o dia 24 de janeiro de 2014 e o candidato perdera o direito a vaga.

49



— - — e e+ EL'CIDRA
(e = I I mE
Perdera o direito a vaga no curso/habilitacdo o candidato que nao apresentar

> DR

Certificado de Conclusdo ou Declaracdo de Conclusdo do Ensino Médio ou documento
gue o habilita a umareserva de vaga.

7.1 Documentos exigidos para a Reserva de Vaga:
- Declaracéo original com previsao de conclusédo do Ensino Médio em 2013;
- Cépia da Cédula de Identidade.

O candidato menor de 18 anos devera comparecer acompanhado do responsavel legal (pai,
mae ou tutor) para assinatura do Requerimento de Reserva de Vaga.

8. PRE-MATRICULA

2° semestre 2014: Para os casos dos cursos de Administragdo, Design, Jornalismo e
Publicidade e Propaganda os candidatos convocados para matricula no segundo semestre,
deverdo agendar sua pré-matricula na data da matricula correspondente a da convocacao
conforme indicado na tabela acima, e escolher o dia e horario de acordo com a disponibilidade
de atendimento, bem como realizar todos os procedimentos que constardo no site e imprimir 0s
documentos solicitados: comprovante de pré-matricula e boleto no valor de R$800,00
(Oitocentos Reais) para pagamento que devera ser quitado de acordo com o vencimento, além
disso, vocé devera juntar os documentos relacionados no item 8.1.

O valor dessa taxa sera descontado na primeira parcela da semestralidade a ser paga pelo
aluno no segundo semestre. A nado retirada do comprovante de Pré-matricula e/ou o nédo
pagamento da taxa, até a data indicada, implicara a perda do direito a vaga que |Ihe confere a
sua classificacgéo.

Esta opcdo € exclusiva para os candidatos que optaram pelo 2° semestre no ato da
inscricao.

Os candidatos que efetivarem a sua PRE-MATRICULA na ESPM-RJ, conforme o estabelecido
acima, serdo novamente convocados em 30 de maio de 2014 para a confirmacdo da matricula
de 2 a 6 de junho de 2014, mediante a apresentacdo de toda a documentacao para Matricula e
o0 pagamento do restante da primeira parcela da semestralidade. O candidato que desistir da
Pré-matricula podera solicitar a devolugédo de 80% da taxa, a qualquer momento, até o dia 18 de
junho de 2014. Apos esse prazo, a ESPM néo sera obrigada a devolver quaisquer quantias
pagas. A ndo efetivacdo da matricula, na data indicada, implicar4 a perda do direito a vaga que
Ihe confere a sua classificacéo.

8.1 Documentos exigidos para a Pré-matricula:
- Cépia da Cédula de Identidade.

O candidato menor de 18 anos devera comparecer acompanhado do responsavel legal (pai,
mae ou tutor) para assinatura do Requerimento de Pré-matricula.
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9. BOLSA DE ESTUDOS, FINANCIAMENTO E SEGURO

9.1. BOLSA EXCELENCIA VESTIBULAR

A ESPM-RJ ofertara uma Bolsa de Estudos de 75% da mensalidade ao primeiro colocado em cada curso,
ou seja, a bolsa serd de quatro anos e tem como condi¢do para sua manutengdo o aluno ndo reprovar
em nenhuma disciplina durante o curso. A reprovagdo em uma disciplina ocasionard a perda total da
bolsa. Essa bolsa contempla inclusive a matricula. Em caso de nao efetivacdo ou cancelamento da
matricula do primeiro colocado, a bolsa sera transferida, automaticamente, ao proximo
candidato, respeitando-se a classificacdo por curso, e assim sucessivamente dentro do periodo
letivo de 2014/1. Em caso de cancelamento a bolsa sera concedida e repassada ao proximo
aluno no més subsequente ao cancelamento.

Para os candidatos de Administracdo, Comunicagdo Social e Design que optarem pelo 2°
semestre de 2014 o resultado da bolsa do 1° colocado s6 sera divulgado apés o resultado
do Vestibular de Inverno. Ficard com a bolsa, o candidato que obtiver a maior pontuacdo.

9.2 PROGRAMA DE FINANCIAMENTO ESTUDANTIL — FIES

Em todas as unidades da ESPM, é possivel que os alunos de graduacdo cadastrem-se no
Programa de Financiamento Estudantil do Ensino Superior (FIES), do Ministério da Educacgéo
(MEC), e financie seus estudos em até 100% do valor da mensalidade. A taxa de juros oferecida
no programa é a menor taxa de financiamento do mercado, 3,4% ao ano.

As inscricfes sO poderao ser feitas virtualmente apds a matricula na Instituicdo e através do site
http://sisfiesportalmec.gov.br. Para esclarecimentos adicionais ligue gratuitamente 0800 616161
ou acesse: www.espm.br/fies.

9.3 SEGURO EDUCACIONAL

O Seguro Educacional é um beneficio oferecido pela ESPM a todos os seus alunos, sem custo,
para garantir a continuidade dos estudos no caso de eventualidade com responsaveis
financeiros.

Para obter esse beneficio, o aluno precisa estar regularmente matriculado, sem pendéncia
financeira e preencher uma Proposta de Adeséo, entregar assinada no Financeiro no ato da
matricula. Com esta proposta assinada e entregue, e ap0os analise e aceitacdo pela seguradora,
0 estudante passa ter cobertura garantida em caso de falecimento do responsavel financeiro,
invalidez permanente ou perda de renda, desde que cumpra o periodo de caréncia. O Seguro
Educacional também oferece ao aluno uma exclusiva assisténcia 24 horas em acidentes, sendo
ele o proprio responsavel financeiro ou ndo. Incapacidade fisica temporaria.

10. EQUIVALENCIA DE ESTUDOS

Devera ser solicitada na forma da legislacao vigente. O candidato podera ser dispensado de
disciplinas j& cursadas com aprovacdo em outro curso de Graduacdo em Instituicdo e Curso
reconhecidos pelo MEC. Esta equivaléncia devera ser solicitada no ato da matricula com os
originais do Histdrico Escolar e Programa das Disciplinas cursadas. A dispensa de disciplina nédo
reduz o valor da mensalidade.
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11. CANCELAMENTO

11.1 Reserva de Vaga: O candidato que desistir da vaga reservada ou que nao efetivar a
matricula, podera solicitar a devolucdo de 100% da taxa de reserva, a qualquer momento, até o
dia 24 de janeiro de 2014 (opcéo de 1° semestre). ApoOs esse prazo, a ESPM nédo sera obrigada
a devolver quaisquer quantias pagas.

11.2 Matricula: No caso de Cancelamento (termo de anuéncia) sera restituido 80% (oitenta por
cento) dos valores pagos, desde que o cancelamento seja solicitado até o dia 24 de janeiro de
2014 (opcao de 1° semestre) e até o dia 18 de junho de 2014 (op¢édo de 2° semestre). Apos
esse prazo, a ESPM néo sera obrigada a devolver quaisquer quantias pagas.

11.3 Pré-matricula: O candidato que desistir da Pré-matricula poderé solicitar a devolucdo de
80% da taxa, a qualquer momento, até o dia 18 de junho de 2014. Apos esse prazo, a ESPM
nao sera obrigada a devolver quaisquer guantias pagas.

12. INICIO DO SEMESTRE LETIVO

As aulas do 1° semestre terdo inicio em 3 de fevereiro de 2014 e do 2° semestre terdo inicio no
dia 4 de agosto de 2014.
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13. CRONOGRAMA VESTIBULAR 2014

o] |
BE

Evento Local/Hora |
2/9 a 6/11/2013 | Inscri¢cdes site
. ~ e-mail
8/11/2013 Divulgacéo do local de prova a partir das 17h
ESPM-RJ
10/11/2013 Prova oh as 14h
. site
10/11/2013 Gabarito a partir das 18h
site
14/11/2013 Resultado a partir das 20h
14/11/2013 Convocqg_ao para Matricula, Reserva de Vaga e Pré-matricula — .S|te
12 classificagao a partir das 20h
. . . . S ESPM-RJ
18 a 27/11/2013| Periodo de Matricula, Reserva de Vaga e Pré-matricula — 12 classificacao oh as 18h
20/11/2013 Convoca}g_ao para Matricula, Reserva de Vaga e Pré-matricula — site
22 classificagéo a partir das 17h
. . . . I ESPM-RJ
2 a4/12/2013 | Periodo de Matricula, Reserva de Vaga e Pré-matricula — 22 classificagéo oh as 18h
Convocacéo para Matricula, Reserva de Vaga e Pré-matricula — site
6/12/2013 A :
32 classificagao a partir das 17h
. . . . S ESPM-RJ
9 a 11/12/2013 | Periodo de Matricula, Reserva de Vaga e Pré-matricula — 32 classificacdo oh as 18h
Encerramento do prazo para confirmacdao de Matricula dos candidatos em ESPM
17/1/2014 .
Reserva de Vaga até as 21h
Encerramento do prazo de solicitacdo de Cancelamento de Reserva de Vaga ESPM-RJ
24/1/2014 .
com 100% de reembolso até as 21h
Encerramento do prazo de solicitacdo de Cancelamento de Matricula (1° ESPM-RJ
24/1/2014 .
semestre) com 80% de reembolso até as 21h
3/2/2014 Inicio das aulas 1° semestre 2014 ESI;I\;I-RJ
30/5/2014 Convocagéo para Matricula — candidatos Pré-Matriculados site
a partir das 15h
2 a 6/6/2014 | Periodo de Matricula — candidatos Pré-Matriculados ESI\DM'R‘]
9h as 18h
Encerramento do prazo de solicitacdo de Cancelamento de Pré-matricula (2° ESPM-RJ
18/6/2014 .
semestre) com 80% de reembolso até as 21h
Encerramento do prazo de solicitagdo de Cancelamento de Matricula (2° ESPM-RJ
18/6/2014 .
semestre) com 80% de reembolso até as 21h
4/8/2014 Inicio das aulas 2° semestre 2014 ESPM-RJ
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